
走进行业

走向转型期的中国汽车产业
长城辩 主要原

因是产品结构变动 ， 积极开

拓夕 场 ， 销量斷碲

来的删數 据中

汽协数据 ， 年长城汽

车共销 万辆 ， 同比增长

高于行业平均水平

铁路 、 水运优势凸显 ， 市

场份额继续扩大 ； 整车物

流价格将随新的车辆运输

车标准调整 ， 物流企业的

盈利结构和汽车企业的物

流成本都将相应变化 ； 以

公路运输为主体的中小型

物流公司 由 于企业规模

小 、 盈利模式单一 、 缺少

固定物流资源 、 竞争激烈 ，

生存状况会更加恶化 。

°

流 簡的公

第十五届上海国际汽车工业展览会

展会 日期 ： 年 月 日

展会地点 ： 上海新国际博览中心

主办单位 ： 中国汽车工业协会

功

年中国汽车市场

大热点回顾

第
一

， 就是 中 国乘用车市场增长率

不如往年 ；

第二 ， 可能因为 年小排量车辆

购置税优惠政策的 出 台 ， 很多需求都提

前满足了 ， 从而导致 年中国品牌的

市场份额有所下降

第三 ， 到 年年底 ， 电动车市场

销售额仍没有满足大家的预期

第 四 ， 就是合资公司 自 主品牌 ， 这

是在其他国家市场从来没有 出现过的趋

势

第五 ， 高档车和 豪华车飞快增长 ，

超过了主流市场的增长率

第六 ， 随着二次购买以及市场的多

元化需求 ， 车型的增长率也超过了

其他细分市场 ，

第七 ， 就是 中 国的汽车 出 口 ，

年 中 国仅乘用车出 口 ， 不包括商用车在

内 ， 差不多比 年翻了
一倍 ，

第八 ， 就是 年和 年的政

府激励措施 已经改为相对制约或至少没

有那么强烈地促进汽车销量的措施 了 。

接下来让我们逐个介绍 。

乘用车市场增势放缓

年 中 国乘用 车市场增长率达到

这其 中 并不包括微客在 内 。 除 了

俄 罗斯和东欧市场以外 ， 中 国市场仍是

全球增长最快的细分市场 。

年的时候 ， 印度跟中国的乘用

车市场规模差不 多 但到 了 年年

底 ， 中 国市场 已经比 印度市场大了差不

多 倍 。 所以虽然增长率不如往年 ， 但

是中 国市场的增长速度还是 比其他国家

快 。 至于为什么 年的增长率不如往

年 ， 我们基本可用
一

个基于 的预测

模型来预测市场增长 。 往年的 和汽

车销量的相关性相当高 ， 超过了 。

我 们 可 以 看 到 年 消

费者一旦有了收人就会选择买车 。 但是

到 了 年 ， 汽车销量的增 长率就不

如 的增长率了 。 所以 年 已经

积累 了很多未满足的乘用 车需求 ， 到 了

年刚好又开始满足这些需求 ， 所以

增长率才会超过 这当然也是受政

府促进政策推动的 。 到 了 年基本没

有太多的未满足需求遗留 下来 ， 但是到

了 年又开始满足前两年被抑制的需

求 。

所 以 从 未 满 足 需 求 的 角 度 来 说 ，

年 又 回 到 了这个轨道 。 我们相信

三大因素制约中 国汽车产业发展

中 国 汽车工业在政策引 领下 目 前 已完成 了 三个重 大 飞跃 ：

一是形 成 了 由小到

大 的局 面 变化 ；

二是成 为 了
一个强 大 的 支柱型 产 业 ；

三是 奠 定 了
一定 的 自 主 发展

基础 。 目 前 ， 影响 中 国 汽车工业 发展最重要的三 大 因 素就是能源 交通 基础建设

和环境。 我 国新能源汽车领域还处于不断探索和 犮展阶段 ， 但是 交通 基础 建设和

环境问题 已成 为 阻碍汽车 工业发展的瓶颈 。

中 国 汽车 产 业在如此复杂 的环境下 ， 其 发展正在走向平稳期 ， 汽车行业必须

做 出 系统的规划 。 应从汽车 产业升级 、 结构 调 整 、 创新能 力 以及 节 能减排等 几方

面理清思路做工作 。

——

中 国汽车工业协会副秘书长李万里表示

德国慕尼黑国际物流运输展

展会 日期 ： 年 月 日

展会地点 ： 新慕尼黑国际会展中心

主办单位 ： 德国慕尼黑展览集团

有限公司

现代制造 报 丨 冻



走进行业

一

年会继续朝着 增长的轨道前

进 。

中 国本土品牌市场份额下滑

很多年以来 ， 中国本土品牌大概 占

本土市场 的市场份额 。 随

着 中 国本土品牌质量的提升 ， 外国品牌

也开始参与较低端细分市场的竞争 ， 所

以这个在将来也是竞争非常激烈 的市

场 。

年的时候 ， 中国本土汽车品牌

的市场份额还是略有下降的 ， 德国品牌

的市场份额有所提升 ， 主要是因为其产

品组合非常全面 ， 每个档次都有消费者

可选择购买的车型 。 日 本品牌份额下降

主要是丰 田和本田 ， 有两个原因 ， 当然

其 中
一

个原因就是地震和海啸 ， 这确实

影响到 日 本企业的供应链及其产能 ， 但

另外也因为是凯美瑞和其他车型生命周

期的末期 ， 消费者会对新上市的竞争款

式更感兴趣。

就中国本土品牌而言 ， 主要是比亚

迪和奇瑞的市场份额严重下滑 ， 原因是

多方面的 ， 但共同的原 因是小排量发动

机购置税优惠被取消了 。 但
一

汽却是例

外的 ， 市场份额不降反升 ， 这是因为
一

汽推出 了
一些新款车型。

电动车市场令人失望

电动车
一直 以来都是很热 门 的话

题 ， 尤其是工信部一直在竭尽全力通过

政策和宣传来促进中 国汽车企业发展 电

动车业务 ， 希望能凭借电动车的优势赶

上国外成熟市场的品牌。

记得几年前中国政府制定了
一个非

常激进的 目 标 ， 希望在 年 电动车

和混合动力车可以达到市场销量的 。

当 时预测的 目标市场份额是 万辆 ，

那 么 就等于 万辆 ， 但 年 的

实际销量还不到 万辆 。 其 中主要原 因

来 自 整个行业 ， 包括国外品牌也还不成

熟 ， 无论从技术的角度 基础设施 、 基

本成本又或从消费者的认识来说 ， 都不

成熟 。

接下来我们说说有关基础设施。 从

数量上来说 ， 中 国是充

电桩和充电站等基础设

施最多 的 国 家 ， 如果你

购买的是某一家企业的

电动车 ， 但 由于标准不

统
一

， 你无法在某
一些

充 电桩和 充 电站 充 电 。

还有就是 成本太高 了 ，

目 前 电 动 车 的 差 价 从

不 等 ， 这

还不足以为消费者提供一个非常经济划

算的购买因素 。

合资 自主品牌的兴起

我们知道只有在中国市场上才会有

新老款车型多代 同堂的现象 ， 尤其是在

二三四线城市市场 ， 消费者比较认可成

熟的技术 。 对于 中 国汽车购 买者来说 ，

这确实是一件好事 。 消费者不但可以受

惠于更广泛的品牌和车型 ， 而且相对于

外国品牌而言 ， 还可以买到一些技术比

较成熟 、 价格比较实惠的车型 。

对于中国的 自 主汽车品牌来说 ， 这

会有非常负面的影响 。 因为 由于本土品

牌在设计 、 质量和技术成熟度方面的 因

素 ， 中国消费者更看重外国品牌和新的

合资品牌的车型 ， 对中国品牌来说不
一

定是件好事 。

对中资合作方来说 ， 可以享受更多

知识产权和技术产权 ， 还可以提高 内部

的产品幵发能力 ， 这也是 中国政府主要

考虑的动机。 对外资合作方来说 ， 也是

一

种错开原先产品定位的方法 ， 降低外

资品牌定位的稀释度 ， 从而给外资合资

方带来实惠 。 对中国政府来说 ， 主要的

考虑因素就是为了提高 ，

一方面是技术

知识产权的转移 ， 另
一

方面是要促进产

品开发能力的提升 。

豪华车和高档车的高速增长

豪华车和高档车在中国
一直比较受

欢迎 ， 所以随着本土化生产和消费者收

入水平的提高 ， 豪华车和高档车的销量

增长率一直以来都超过了主流细分汽车

市场 。 这将是一个长期的趋势 ， 因为很

多豪华品牌已把中国视为全球最重要的

市场 。

车型趋热

随着消费者的第二次买车和收人水

平的提高 ， 以及对汽车认识的深人 ， 购

买除了三厢车等较传统车型的其他不同

车型的消费者可能会越来越多 。 市

场是非常热门的细分市场 ， 尤其是在豪

华车市场 。 可 以看到 年 ，

占豪华车市场份额 已经翻 了三倍 ，

而且这个趋势还会继续 。 因为在中国第

二次买车的消费者越来越多 ， 这个趋势

也是从沿海比较成熟的高收人省份往内

地发展。

中 国汽车出 口不断増长

年 中国仅乘用车出 口额差不多

翻了
一倍 ， 且还有很大的发展空间 。

一

方面出 口 占本土生产的 比例远低于其他

成熟市场 ， 尤其是 日 本和德国 。 另 外 ，

主要的 出 口 目 的地都在欠发达或是发展

中国家 ， 目前针对成熟国家的 中国乘用

车出 口量大概是 但是 目 前的状态

是出 口量反复增长 ， 相 比成熟市场 ， 数

额仍然很低 。

相关政策变化

年的另
一个话题是中国政府的

一些政策 ，

一个就像北京市
一样 ， 为 了

缓解堵车现象以及提高空气质量 ，

一些

城市就实施了 限购和 限制上牌的政策 。

另
一

个就是除了取消 年小排量发动

机购置税优惠以外 ， 政府还出 台 了很多

税赋方面的政策 ， 且这些政策都更清晰

地偏向于促进省油的小排量车型。
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