
走进行业

中 国电梯行业面临增速趋
缓和竞争加剧的现状

在 已经过去 的 年 ， 中 国 电 电梯产量与销量还会保持稳健增长 ，

丄 ‘ § 梯行业在整体经济形势并不乐观的背 预估增长幅度仍能保持在 以上 。

景下 ， 依然保持着稳健增长的态势 ， 过去 ， 电梯市场需求主要集中在
一二

行业增速超过预期 。 对于 已经到来的 线城市 ， 但近两年三四线城市的电梯

年 ， 电梯行业能否继续保持高增 需求量增速较快 。 随着大城市建设

长 ？ 尤其是 《特种设备安全法 》 实施 用 地的 不 断减少 ， 些小城镇逐渐

后 ， 电梯行业将产生哪些变局 ？ 哪些 成为房地产商开发的新阵地 。 另 外 ，

企业有望成为市场主角 又有哪雜 线城市老 旧 电梯开始增多 ’ 电梯

適 麗 ■
术将主导行业发展？ 更新改造项 目 增 多也成为新的市场

虽然近两年 中 国的 电梯产销量增 亮点 。

速有所放缓 ， 但增量依然可观。 虽 然 电梯市场 容量每年 不断扩

年 全 国 电 梯 产 销 量 万 台 ， 比 大 ， 但市场竞争愈演愈烈已成为不争

年增长 。 来 自 中 国 电梯协 的事实 。 这主要源于两个方面 ：

一方

会的数据显示 ， 年全国 电梯产销 面是电梯制造厂家数量过多 ， 导致整

量约为 万台 ， 依然保持了 的 体产能过剩 ， 供需不平衡 ； 另
一方面 ，

增长幅度 ， 超过预期 。 由于人力成本增加 、 原材料价格上涨

有业 内分析人士认为 ， 尽管国家 等原因 ， 电梯企业成本增加 ， 整体行

房地产宏麵控对电梯市场有一定的 业利润降低 。 些大的制造厂家为了

影响 ，

■旦新型賴化政策的实施 、 保证市场 占有率 ， 只能降价體 ， 而

障性住房的建设以及全国大中型城市 那些曾经依靠价格优势赢得市场的 中

公共交通的快速发展 ， 在
一

定程度上 小企业将会丧失部分市场 。

延缓 了商 品房 电梯量与产销量 的 下 在此背景下 ， 电梯企业扩张步伐

滑 。 总体而言 ， 电梯行业还将继续保 却并没有放缓 ， 电梯行业已形成群雄

持健康稳定的发展态势 。 逐鹿之势。 随着市场竞争的不断加剧 ，

业内专家表示 ， 增量不减 、 增幅 行业品牌集 中度会更高 ， 缺乏核心技

回落将成为 未来几年 中 国 电梯市场 术 、 长期依靠价格战的 中小企业将被

发展的常态 ， 这意味着 年 中 国 逐渐淘汰 。

抓住电梯后市场等于赚未来

丨梯产 品的特殊属性和 中 国 电梯保有量的持续增加 ， 将创造 个持续 、
稳

定增 长的 电梯后 市场 ， 也就是庞 大 的服务市场 ， 其 中 包括更新 、 改造 、 维修及

维保 。 而 产 业结构调 整 的 方 向和任 务也十分明确 ， 即从过去 的制造业 为主 ， 调

整 为制造与服务业并重 ， 再进
一

步调 整 为 以服务 为主 ， 制造业为辅 。 这一点 国

际 先进 国 家 电梯产 业在其 发展 中 已经通过实 践证明 ， 这是一 条正确 的道路 。 北

美 、
欧洲 当 前的产 业结构 基本 为 服务业和 制造业 。 目 前 中 国 电梯行

业这样的 条件正在逐 步具备和成 熟 。 主动调整产 业结构 ， 做大做强 电梯后 市场 ，

是行业非常重要的任务 。 抓住 电梯后 的市 场 ， 就抓住 了 未来 ， 也就掌握 了 可持

续发展的主动权。

■ 一

巾 电難会醇辟守林表示

现代制造 目肋


