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印刷技术在制造业的应用
撰文 /邹韬  韩玉平

提起印刷技术，大多数人都只会想到广告宣传资料、包装盒和说明书这些东

西。其实，印刷技术的应用范围之宽广、适用材料之多是很多人都没有注意到的。

特别是印刷技术在制造业中应用于现代科技产品的外观装饰更是鲜为人知。

任何产品都离不开外观装饰部件。外观装饰产品的开发涉及多个学科的交互

应用技术，而印刷技术则是这些技术当中的主力军。可以说，没有印刷技术的参与，

工业设计的创意成果将难以实现。

在制造行业，很多人长期以来都没有认识到印刷技术对实现外观装饰设计效

果的贡献，他们依然受困于传统的表面处理工艺技术范畴，意图从中寻找实现方法。

然而，在所谓“表面处理工艺技术”当中是找不到日新月异的实现工艺的方法的，

这些工艺技术属于印刷技术研究和应用的范畴。

一、了解印刷技术

从古代“阴图纹的镂空印花孔版印刷术”开始，历经“雕版印刷术”、“活

字印刷术”等发展演变过程，到今天的“激光制版印刷术”，通过 2,000 多年的

历史变革，印刷技术一直都不断地创新和发展。

印刷术作为承载社会文明传播的载体，推动着社会文明的不断进步和科学技

术的发展，被誉为“文明之母”是当之无愧的。

在我们的日常生活、工作和学习中，时时刻刻都没有离开过印刷技术产品的

陪伴，但是，在当今科学技术门类和工业经济构架中，却很难体现出印刷技术所

应该有的尊重和获得应该有的尊崇地位。

一直以来，很多人持有印刷技术是配套的附属技术，是依附于其他的科学技

术而发展的态度。其实，这种态度是极不公允的。

从印刷技术的功能我们可以看出，其研究的方向是：在不同的材质上实现各

种色彩、纹理（图案和符号）的创意设计效果，同时又具备快速批量复制的能力。

因而，印刷技术的应用范围是极其宽广的。

我们可以假设：制造业没有印刷技术的应用，产品将没有纹理（图案）装饰

和指示文字、符号，这样的产品即不能满足消费者的审美需求，也会被视为“不

合格产品”而不能上市销售。因此，在现代工业产品的制造过程中，印刷技术已

成为不可或缺的应用技术。
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二、几种常见的印刷技术及其在产品上的应用

印刷技术根据承印不同材质的应用需求和技术要求进

行分类。比如：平板印刷(胶印)过去主要承印纸张和罐头盒、

啤酒罐等金属薄片材料。近年来，随着技术发展出现了采用

UV 油墨印刷塑料片材的平板印刷工艺，这种工艺技术主要

适合承印要求成像精度高的产品；凸版印刷过去主要采用金

属或树脂作制版材料，主要承印纸张或薄膜。随着制版材料

的革新，现在使用一些高分子材料作板材，其印刷精度得到

提高，应用面扩大到纸张、薄膜和金属等材料；凹版印刷采

用金属电雕版辊，印刷精度较高，主要承印薄膜、纸张等卷

状材料；丝网印刷采用涤纶或金属网版，其应用范围极其宽

广，尤其在制造业领域的应用更加广泛（图）。

LED 液晶电视其导光板便是通过丝网印刷技术生产出

来的；我们都在使用的手机，其显示玻璃本来是一块透明

无色是材料，但通过丝网印刷加工后便成为具有装饰功能

又具显示功能的部件。

市面上随处可见的电视机、电冰箱、空调和电饭煲等

各种家电、消费电子产品的外观装饰部件大多数都是通过

丝网印刷技术及其延伸的应用技术实现的外观装饰效果。

这些外观装饰部件产品涉及玻璃、亚克力、PC 和

PET 等多种材质。根据设计创意要求通过印刷工艺技术在

不同材质上实现色彩、纹理的印刷加工后，再应用延伸的

工艺技术（如转印、烫金、UV 印刷、真空覆膜和模内镶

嵌注塑等方法）就可以实现具有金属质感和触感的拉丝纹、

皮革纹和木纹等特殊的视觉效果。

三、印刷技术在实现工业设计成果方面的作用

印刷技术与其工艺设备和材料的发展一直伴随着其他

科学技术的发展而共同进步。

在产品同质化时代，市场竞争的外在表现形式和主要

竞争手段便是产品的外观设计和装饰新工艺技术的应用。

所以，我们将工业设计根植于产品设计之中。但是，

我们注重设计人才培养的时候，却忽略了工程和工艺能力

的建设。因而，在当前的工业设计领域和制造业，普遍面

临着创意和设计成果转化实现的难题。

目前，制造业正在进行产业升级和结构调整，为赢得

市场份额和适应消费者不断变化的审美需求，产品的更新

换代加速。一般情况下：空调、冰箱、电视机和手机等产

品的外观设计平均更新周期为 1.0 ～ 1.5 年，所以解决工

业设计成果实现难的问题更加迫切。

为改变这种局面，学术界提出了 CMF 概念。但笔者

通过对已发布的 CMF 研究成果分析发现：大多数研究成果

都局限在对色彩形成的原理与和光照作用下的变化以及对

材料的物理、化学性能的分析和描述，除此之外，对实现

装饰效果的交互应用技术则很少有较为深入的介绍和研究。

不得不说，这是因为研究者缺乏对印刷技术的深入了

解所致。

如前所述，印刷技术研究应用的方向是：在不同的材

质上实现各种色彩、纹理（图案和符号）的创意设计效果。

因而，没有印刷技术专业的参与，CMF 研究和应用的范围

将有所局限。IM
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