
走进行业
ＩＣａ ｓｅＳｔｕｄ ｙ

第三方物流是汽车零部件
产业发展的必然选择

近年来 ， 随着麵汽车制造产业与第三方物流企业雛 ， 整车制

的发展 ， 吸引 了众多 国 外 公司带着先造厂商下属 的物流企业具有较强的客

进的 技 术 和 经验前 来 拓 展 巾场 ， 同 时ｐ 资源 优势 ， 物 流订 中较 为 稳定 。 山

也带动了 国 内企业的发展 ， 国 内企业于同整车制造厂商存在关联关系 ， 此

Ｍ ｔ： 物流企做 
ｉｔ 拓其他鮮客广 时 ｈ

了
－

条属于符合 自 身条件的路 。 随着 样存在较大的局雖 ， 自 身业务基本

国 内汽车行业快速地发展 ， 内部物流 依赖所属鮮制造厂商 ， 附励流企

已经无法满足大幅度增加的需求 。 越 业对物流网络布局的动力不足 。 在此

来越多满足要求的第三方物流企业迎 背景下 ， 第三方物流企业的优势得 以

来 了更大 市场机遇 ， 他们 不仅拥有 ｋ
ｎ
Ｗ？

。 第三方物流企业与整车制造 ｒ

车零部 件准 时制 生 产方 式 Ｕ Ｉ Ｔ
） 的商 允 关联关系 ，

ｎ
ｌ 以 与 众多整车制造

配送能力 ， 优质的服务 ， 还有軍低的厂商进行合作 ， 通过信息系统处理大

物流成本 ， 所 以越来齡 的企业开始 量的物流信息 ， 整合不 同厂商的物流

Ｇ 人第 流 公 ｎ Ｌ＊求 ， 麟安排优化配送的路线 ＇￥

麵 汽车物流成本约 占汽车总成 臟模效应 ， 降低物流成本 。 另 外 ，

ｆ

，

本的 １ ５％ 以上 ， 而欧美汽车物流成本 随着物 流行业标准 化 、 规范化 的 推
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＇＿约 占 ８％
， 日 本汽车物流成本甚至可 ａ ， 第三方物流的运营效率将进

－步

以达到 ５ ％ ， 汽车物流 已经成为我 国提高 。

汽车生产企业提高生产效率和降低成在发达国家 ， 第三方物流 已成为

本的重要 因素 。 近几年 ， 越来越多 的现代物流发展的主流趋势 ， 美国和 日

汽车制造 厂商 已剥离 內 己的 物流部 门本 汽车行业使用第三方物流的 比例 甚

成立专业的物 流 企 业 ， 或 苒 寻求 第 ｉ至 越过 Ｓ Ｏ％
。 在 第二 力 物 流模 式 下 ，

展会 方物流企业开展汽车物流业务 。 从实汽车制造企业把物流委托给第三方管

施主体来看 ， 目 前国 内汽车零部件物理 ， 既可以减少资本投入 ， 又可以提

流行业仍以整车厂 下属控股或参股的高服务质量 ， 降低物流成本 。 可以预

物流企业为主 ， 市场上具有综合服务见 ， 伴随着汽车零部件物流行业的发

能力 的第三方物流企业很少 ， 整体市展 ， 第三方物流企业的市场份额将显

场份额仍然很低 。 著提升 。 ＧＺ３

我国汽车产业进入重大的转型期

２ ０ １ ５ 年 中 国 汽 车 产 业 产 销 再 创 历 史新 高 ，
七年蝉联 全球 第

一

。 乘 用 车销

量首次 突破 ２ ０ ０ ０ 万 辆
， 中 国 更 成 为 全球最 大 的 新 能 源 汽 车 的 制 造 国和 消 费 市

场 ， 可 以 说
“

十 二五
”

我 们 有 了
一个很不错 的 收尾 。 但 是 ２ ０ 丨 ６ 年

“

十 三五
”

的 开 局 之年 ， 中 国 经 济 由 高 速 发 展转 向 中 高 速 发 展 ， 汽 车 产 业进 入 重 大 的转

型 期 ， 汽 车 产 业将 面 对 更 加 严 格 的 能 源 、 环境 、 交通 的 约 束 ， 新 能 源 汽 车 和
“

互联 网 ＋
”

将对 中 国 汽 车 产 业 产 生深远 的影 响 。
而

“

中 国 制 造 ２０２ ５

”

的 实施 ，

也将对 中 国 汽 车 产 业 带 来前 所 未 有 的 机遇 。 政府 管理 的 改革 也会对 汽 车 产 业

的 发展 产 生重要 的 影 响 。

——

中 国汽车工业协会常务副会长董扬表示

５４ＭＭ 现代制造 ？
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