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专家视点

高级技师 高晓东

自2017年起，将每年5月10

日设立为“中国品牌日”。由新

浪财经、新浪科技和微博共同主

办的“网友心中知名中国品牌”

评选活动揭晓，长安汽车、吉利

汽车以高票数进入前十强。自主

品牌的培育发展已上升至国家战

略的高度，知名品牌代表的不单

单是一个企业的实力，更代表了

国家的形象。

汽车是“改变世界的机器”

和推进国民经济向前发展的“发

动机”。中国最大、最强、最具

潜力和最具光明前途的经济实

体。汽车产业不仅产业链长，而

汽车发动机自主品牌发展思索
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且还深入社会方方面面，它可

以带动钢铁、冶金、橡胶、石

化、机械、电子以及纺织等诸多

相关联产业，其产业链不仅延伸

到许多工业、农业、军事以及民

生相关行业，而且可以吸纳各种

新技术、新材料、新工艺和新装

备，形成相当庞大的生产规模，

创造天文数字般的产值、利润和

税收，提供众多的就业岗位。因

此，汽车产业是中国目前最大的

经济实体！

中国自主品牌车企经过十

几年的发展，如今已有了不俗

的表现。自主品牌车企由过去

的依赖外资技术，到自主逆向开

发，再到正向开发，取得了很大

的进步。如今国内大多车企已经

完全摆脱外购发动机，在发动机

研发制造方面一汽轿车、上汽乘

用车、长安和吉利等几个车企已

具备相当实力。大部分自主品牌

发动机参数更加合理，性能有更

大的提高。但和合资发动机相比

还有一定差距，自主品牌汽车发

动机在拥堵的情况油耗会很高，

动力表现没有合资品牌好，相信

在自主品牌的持续发展中，我们

会缩小差距，只要拥有了核心技

术，发动机企业才会有更大的发

展空间。

笔者认为发动机企业作为

车企的配套企业要想打造知名品

牌需要以下四点：一要有负责任

感，担当勇于创新的企业家；二

要有正确的品牌战略；三要有高

效的研发团队和敬业的技术工人

队伍；四要有严格质量监管和售

后保障体系。

企业家是企业的掌舵人，

企业要有善于经营，充满活力，

敢于担当、勇于创新的企业家，

这样企业才会越做越强、越做

越大。网友心中知名中国汽车品

牌，长安汽车、吉利汽车能发展

到今天离不开企业的当家人。提

到长安汽车就会想起徐留平，他

购建长安汽车全球研发体系在美

国、英国、日本、意大利、重

庆、北京和上海等地设立了研发

中心，因为企业要谋求长期发展

需要技术创新，需要核心竞争

力。他对汽车行业的未来趋势也

有着独到见解，提出“互联网

+、智能+和新能源+”，让汽车

更人性的理念。整合长安集团使

其资产发挥到最大优势，引领长

安汽车连续9年中国自主品牌销

量第一。2017年长安汽车进入

“国家品牌计划”成为自主品牌

的领跑者。因为有这样的掌舵人

企业才会创造如此佳绩。吉利集
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团董事长李书福不仅成功的做

强、做大了吉利品牌，甚至还收

购了世界顶级车企沃尔沃，成为

全球焦点，成为中国汽车企业标

杆性的人物。企业家创业史是时

势造英雄，如果你不努力、没有

胆量、没有执着的精神、没有创

新求变的思想，再多的时势也出

不了英雄。敢于承担多大的责

任，才可以成就多大的事业。在

中国汽车界有很多这样的企业

家，我们无不敬佩他们勇于进取

的创业精神，他们的爱国热情，

他们敢于创新的理念，感受他们

事业的辉煌！

汽车发动机企业要有正确的

品牌战略，国有发动机企业的领

导一般在一家企业工作的时间并

不长，在这种情况下，领导更看

重的是如何在任期内做出成绩，

这样的心态很难确保发动机企业

发展有长远规划，和一致性的发

展战略。发动机企业需要重新思

考如何加快企业规模，根据市场

合理布局，发展创新产品。发动

机产品应做好调研，贴近市场，

树立以效益为导向的企业战略。

在营利的前提下扩大市场份额，

实现稳步发展。

汽车发动机企业要有高效的

研发团队和敬业技术工人队伍。

由于基础工业薄弱起步较晚，致

使很多领域无法进行真正意义上

的研究和开发。我们近些年来国

产自主品牌汽车取得的重大成

就，很大一部分是得益于全球采

购的成果，说白了，能花钱买到

的都不是问题，但对于一些核心

技术却无法购买，因为那是其他

企业赖以生存的技术，是企业的

王牌。所以要想让自主品牌车

企真正崛起，还需要研发核心技

术，特别是发动机技术。发动机

企业要有高效的研发团队，发挥

每人优势，清晰责任分工，合理

的组织结构，良好的团队互助与

快速的问题处理机制。发动机企

业还要有敬业的工人队伍，先进

的生产线可以买，车间可造，但

我们缺少的是高素质的匠人。企

业需要潜心工作，高水平的工匠

才能打造优质自主品牌发动机。

发动机行业要建立自主品牌的技

术联盟，形成技术合力，共同促

进、共同发展。

汽车发动机企业要有严格

质量监管和售后保障体系，汽车

行业的竞争日趋白热化，发动机

的性能，用户的满意程度影响着

企业的发展，消费者的口碑是自

主品牌的基石，它决定企业的未

来发展。发动机企业最大挑战实

际上来自于产品本身，只有好的

产品品质才能成就自主品牌。发

动机的自主品牌应该提高售后服

务质量，包括销售网络建设，售

后服务完善，好的产品和好的服

务，才能真正在市场上立足生根

发展壮大。

中国汽车自主品牌的强大需

要所有汽车人的努力也需要全国

人民的支持，弘扬中国汽车自主

品牌是每个公民的义务。韩国人

喜欢自主品牌汽车，现代和起亚

销量很大，韩国车在市场占有率

达95%以上。日本发布了2015年

10月日本汽车销售协会的新车排

行榜，新车销量榜前45名找不到

其他国家的品牌汽车，可见日本

人喜欢日本车。2017年第一季度

德国乘用车销量出炉，德国市场

销售了844 684辆新车，相比于

2016年同期的791 424辆，新车

销量提升了6.7%。大众依然是德

国消费者最受欢迎的汽车品牌，

在前十名中占据了8名，第一季

度销售了155 476辆。由此可见

德国人也喜欢本土品牌。

反观我国2017年4月轿车销

量排行榜第10名是吉利帝豪，第

16名吉利远景，19是比亚迪F3，

销售前20名只有三款车是中国自

主品牌汽车。2017年1～4月中国

品牌乘用车共销售345.3万辆，

同比增长4.6%，占乘用车销售

总量的45%。对比韩国、日本和

德国，我国自主品牌占有份额较

低，试想一个国人都不买的自主

品牌能走多远。家庭出个明星要

举家捧场，汽车企业办的好要有

向心凝聚力。实现世界第一强

国，光喊口号是没有意义的，要

想国家富强民族振兴一定要有民

族品牌来支撑，一个国家是否强

大最直接的体现就是这个国家的

企业家多不多，经济支柱产业多

不多，国民对国家自主产业支持

力有多大。

2017年是变革之年，5月14

～15日，“一带一路”国际合作

高峰论坛在北京举办。“一带一

路”战略会加速中国汽车产业海

外开发力度，为更多自主品牌走

出国门提供了必要条件。中国汽

车自主品牌面临着严酷的行业竞

争和更大的发展空间。汽车发动

机企业要抓住机遇，调整战略、

提升实力、创新求变，成为汽车

行业的品牌供应商。

（收稿日期：20170430）
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