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无人汽车
在物流领域的发展趋势

无人驾驶也需谨慎

“假如让社会的祈望值过高，又没有到达预期的方针，它就有也许给学科

成长带来低潮，乃至是劫难性影响，使最初祈望的方针成为‘天子的新衣’。

面临人工智能的研究与其在无人驾驶等规模的应用高潮，我们必要保持沉着

的思索，踏扎实实推进基本研究和尝试验证。”

——中国工程院院士郑南宁院士

声音 VOICE

汽车产业的快速发展需要高效、

合理和现代化的物流系统，而汽车

物流的核心在于配送。随着 5G 智

能技术、计算机技术与通信技术的

快速发展，我国物流产业正在向无

人化、自动化及高科技方向转变。

智慧物流也将为消费者提供多样

化、个性化的产品和服务。国内外

的众多企业不再局限于生产制造传

统物流运输车，他们将物联网和 5G

智能化技术逐渐运用在车辆上，让

拥有自动驾驶技术的无人车来进行

物流货物的配送。

无人驾驶汽车也称为轮式移动

机器人，主要依靠车内的以计算机

系统为主的智能驾驶仪来实现无人

驾驶的目标。如果用无人汽车进行

物流货物配送，可以实现全天派送，

防风雨，方便高效及节省资源 ；而

且运输量越大，无人运输的成本就

越低 ；在简单的单条无人物流运输

线路中，仅用 1~2 名工作人员就可

以进行后台操作，实现全程无人自

主运输。无人汽车大规模的进行物

流配送会使后端供应链物流发生变

化，错误更少，效率更高，有助于

降低商品成本，从而降低消费者的

成本！

但想大规模实现无人车进行物

流配送，还存在一些问题。首先，

无人车前期研发成本及经营成本较

高。无人车应用到物流配送领域首

先是需要研发适合的无人车及配套

的管理信息系统来保障无人车顺利

的将货物配送出去，但大部分企业

都是自主研发，经费难免有限。此

外将无人车应用于物流领域，物流

体系人员会发生结构性变化，快递

员的需求将减少，技术人员和服务

人员的需求会增加 ；高级技术人才

往往需要过高的人工成本。

其次，物流运输不仅仅只是单

线运输路线。当无人车面对复杂的交

通环境，能否解决突发的交通拥堵现

象，能否解决因控制器失灵导致车门

打开，货物散落一地的情况。不同品

牌的无人车之间是否会因为彼此无法

识别，从而发生了碰撞等现象。

更重要的是我国对物流企业无

人车监管制度及无人车在物流业的

使用中法律责任都不明确。这也没

有办法对无人车进行有效的保障。

所以想无人车大规模的进行货

物配送，企业之间可以强强联手，

降低研发成本，改进无人车障碍识

别技术，在交通政策和法规更加完

善的情况下，可以对无人车进行多

线路测试，未来可以综合无人仓及

自动签收，让民众实现真正智能化

的物流体验。

汽车销量有增长

商务车同比销量增长效果显著

新能源汽车销量有下降

随着国家促进汽车消费
政策的出台，汽车行业产销
加速回暖，4 月当月产销同
比结束下降，呈小幅增长。 
其中 4 月汽车产销分别完成
210.2 万辆和 207 万辆，同比
分别增长 2.3% 和 4.4%。

4 月商用车销量同比增长
效果明显，商用车产销分别完
成 51.4 万辆和 53.4 万辆，同比
分别增长 31.3% 和 31.6%。分
车型看，货车产销分别完成
47.5 万辆和 49.6 万辆，同比分
别增长 33.8% 和 34.2%；客车
产销分别完成 3.9 万辆和 3.8 万
辆，同比分别增长 6.9%和 5.2%。

4 月，新能源汽车产销分
别完成 8 万辆和 7.2 万辆，同
比分别下降 22.1% 和 26.5%。
分车型看，纯电动汽车产销
分别完成 5.7 万辆和 5.1 万
辆，同比分别下降 31.4% 和
28.6% ；插电式混合动力汽
车产销分别完成 2.3 万辆和
2 万辆，其中产量同比增长
16.8%，销量同比下降 20.7% ；
燃料电池汽车产销分别完成
109 辆和 73 辆，同比分别增
长 11.1% 和 9.4%。
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LET CHINA 2020 
中国（广州）国际物流装备与技术展

览会
展会时间：2020年 8月 26~28日 
展会地点：（广州）中国进出口商品交易会展馆 
主办单位：汉诺威米兰展览（上海）有限公司 

CeMAT ASIA 2020 
亚洲国际物流技术与运输系统展览会
展会时间：2020 年 11 月 3~6 日 
展会地点：上海新国际博览中心 
主办单位：汉诺威米兰展览（上海）有限公司 
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