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0    前言

随着市场竞争的加剧，汽车内饰设计逐渐成为购

车的重要考虑因素之一。汽车驾乘空间受限于车身尺

寸和结构设计等因素，在有限的空间内拓展空间并提

升舒适度成为汽车设计的重要课题。视错觉通过改变

人们对物体形状、距离和光影等视觉感知的效果，这

种主观感受与实际情况有所偏差的奇妙景象，在汽车

设计中被广泛用于营造空间延伸感和提升氛围感。本

文探讨视错觉在汽车内饰设计中的应用实例及其对用

户感知的影响，并展望未来发展方向。

1    视错觉的基本概念和分类

所谓“视错觉”，是指人类的视觉由于生理、心理

因素以及受光、形和色等外界物理因素的干扰，所获

得的信息与所观察的实际物体的特征之间存在着矛盾

与差别。视错觉大致可以分为两类：一类是几何视错觉，

如竖向分割、横向分割、形状、对比、位移和光影等；

另一类是色彩视错觉，如颜色搭配、材质质感等。

2    运用几何视错觉提升空间感知

2.1    竖向视错觉为 A 柱瘦身

A 柱在汽车设计中至关重要，既要满足碰撞安全

性，并兼顾内部的气帘、线束和导水管等布置，A 柱

结构就需要做强做大，同时又要考虑视野盲区，A 柱

截面积反而要做小，这种矛盾一直难以改变。在新车

型开发过程中，设计出较小的 A 柱障碍角可体现新车

型的优势，有利于提高产品的市场竞争力。通过竖向

分割视错觉手法，在 A 柱饰板上添加竖向棱线，如

图 1 所示，使 A 柱型面被分割成更具立体感的空间效

果，从而显得 A 柱更纤细。这种设计未对结构性未做

任何改变的情况下，成功化解了 A 柱视野盲区的棘手 

问题。

2.2    横向视错觉营造仪表板层次感

仪表板是汽车内饰的核心区域，一方面承载着组

合仪表、音响娱乐、安全气囊等众多功能零件，另一

方面则是整车内饰设计风格的直观呈现载体。运用横

向分割视错觉手法，通过贯穿风口或氛围灯等长线条

增加层次感和宽度延续效果。吉利银河星耀 8 的仪表

台采用长条设计显得仪表板更轻薄化，如图 2 所示，

整个仪表台简洁不失大气。

2.3    形状视错觉提升效果   

缝线的主要功能是连接两块皮质面料，是内饰设

计的点睛之笔。利用形状错觉，通过缝线勾勒出不同

的形状，从而改变材质的视觉风格，或让不同的材质

更加协调地融合在一起，软材质具有硬风格，有助于

合理利用视错觉的增值效率拓展
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图 1    两款车型 A 柱饰板的设计对比
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提升内饰的高级感和精致度。例如领克 Z10 的座椅靠

背的缝线差异，如图 3 所示，白色座椅缝线显得宽大

舒适，棕色座椅缝线就显得豪华商务一些。 

2.4    对比视错觉扩大空间

汽车方向盘的直径大小因车型而异，轿车方向盘

的直径介于 355 ～ 385 mm，为了突出运动驾驶体验，

小直径方向盘操作灵活备受青睐。例如某车型提供

两种直径的方向盘可选，如图 4 所示，标准型直径为

375 mm，而 GT 运动型直径缩短至 360 mm。GT 运动

型方向盘在视觉上显得驾驶舱空间宽敞，这是典型的

对比视错觉手法。

2.5    位移视错觉矫正形变

当两条平行线截断同一条直线时，直观感受是被

截断的线段看似不在同一直线上，这种视觉产生的错

位现象就是“波根多夫错觉”，如图 5 所示。

仪表板和门板之间的间隙，导致连贯的造型元素

在视觉上始终无法对齐，间隙越大显得越明显。运用

位移视错觉手法，适当微调线条高度实现视觉补正，

如图 6 所示。

2.6    光影视错觉打造通透空间

光线能够打破车内空间的封闭感，塑造宽敞明亮

的驾乘空间。合理运用光影视错觉手法是汽车设计中

提升车内空间感的重要手段，对室内环境更有层次感。

领克 Z10 车型采用无中横梁设计的全景玻璃车顶，如

图 7 所示，极大地提升了车内的采光效果，也让乘客

视线延伸到外界环境，这种“以光造境”的手法营造

出科技的氛围感。

3    巧用视觉感知视错觉营造氛围感 
3.1    颜色搭配对比视错觉晕染百变氛围感

颜色作为最直观的视觉元素，能够凭借其独特的

图 2    吉利星耀 8 仪表板

图 3    领克 Z10 同款座椅不同缝线对比

图 4    某车型方向盘普通款和 GT 款对比（图片来源：保时捷汽
车公司官网）

图 5    波根多夫错觉

图 6    某款车型的镀铬条视觉不对齐

图 7    领克 Z10 的超大全景天幕
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多元且富有层次的质感效果。例如，领克 Z10 starbuff 版

车型内饰大面积采用麂皮绒材质，如图 9 所示，细腻质

感和贴近人体皮肤的视觉效果，座椅面料独特的纹理彰

显着浓厚的高科技质感，营造出更加舒适和放松的乘坐

体验，整个内饰氛围整体质感高级。

4    结语

视错觉原理广泛应用于汽车内饰设计中，深入探究

两类视错觉的原理和应用方法，可以优化空间感知和提

升心理舒适度，带来更加舒适氛围感的驾乘体验。用户

空间感知的同时积极影响心理感受，带来更加舒适氛围

感的驾乘体验。合理利用视错觉将成为提升汽车增值效

率的重要手段，并在未来智能化内饰的引领下，视错觉

会进一步拓展其应用潜力。
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心理效应，营造出截然不同的情感氛围。巧妙运用颜

色组合，可以引导视线走向、强化空间感受，甚至改

变几何形状的感知，不同颜色的对比，会体现不同的

视觉错觉。汽车内饰的颜色具有明显的用色习惯，基

本都会以一种颜色为主，其他颜色 2 ～ 3 种颜色作搭

配和点缀来处理。例如领克 900 车型以黑色系增强

内饰的层次感，如图 8 所示，搭配不同的浅色产生不

同的效果，例如：白色反射更多的光线，使车内看起

来更加明亮宽敞；橙色则营造出温馨和活力满满的氛 

围感。

3.2    材质质感视错觉丰富多样性

质感是物体表面质地的粗细、光涩、软硬和纹理等

不同状态在心理上引起的反映。质感错觉是通过材料表

面的质地、纹理、光泽度和触感差异来影响物体的感知

的一种视觉现象。汽车内饰设计时，巧用各类材质并搭

配哑光、亮面和金属质感等表面处理工艺，就能营造出

图 8    某车型不同内饰颜色搭配

 图 9    领克 Z10 starbuff 版内饰材质
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