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AI搜索现在情况

Current situation of AI search
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u 主流平台月活跃用户规模对比（2025 年 6月）

截至 2025 年 8 月,中国 AI 搜索应用市场呈现爆发式增长态势。QuestMobile 数据显示,AI 搜索引擎赛道月活跃用户规模

达 6.85 亿,较 2024 年 9 月的 7912.8 万增长 765.8%,形成了 "四大梯队" 的市场格局。这一增长速度远超同期移动互联网

整体 1.7% 的增长率,显示出 AI 搜索已成为数字创新和升级转型的 "新工具"。

三大发展阶段:从 2024 年 9 月至 2025 年 8 月,AI 搜索市场经历了三个关键发展阶段:

萌芽期(2024 年 9 月 - 2025 年 1 月):市场以豆包、Kimi 智能助手、文小言为主导,月活跃用户规模约 7912.8 万,用

户增长主要来自早期技术爱好者和内容创作者。

爆发期(2025 年 2 月 - 2025 年 5 月):DeepSeek 的横空出世带动市场规模迅速扩张,AI 原生 App 月活跃用户在 

2025 年 2 月突破 2.4 亿,同比增长 88.9%。市场格局迅速更迭,DeepSeek、豆包、腾讯元宝成为新的 Top3。

成熟期(2025 年 6 月 - 2025 年 8 月):市场进入稳定增长期,截至 2025 年 8 月,AI 搜索赛道月活跃用户规模达 6.85 

亿,市场竞争格局趋于稳定,头部平台优势明显。



u 主流平台月活跃用户规模对比（2025 年 6月）

平台名称 月活跃用户数 (MAU) 市场占比 环比增长 平台名称

豆包 2.12 亿 31.8% +35.2% 豆包

DeepSeek 1.87 亿 28.1% -3.6% DeepSeek

文心一言 9800 万 14.7% +22.5% 文心一言

腾讯元宝 6500 万 9.8% +56.1% 腾讯元宝

通义千问 5200 万 7.8% +44.4% 通义千问

Kimi 智能助手 3800 万 5.7% -11.6% Kimi 智能助手

百度 AI 1300 万 2.0% +8.3% 百度 AI

数据说明：2025 年 6 月后数据基于 QuestMobile 增长率模型推算，实际值可能存在 ±8% 误差。百度 AI 特指独立 AI 助手产品，不含搜索
引擎内置功能。



u 搜索功能使用率与使用频次

平台名称 搜索功能使用率 月均使用频次

DeepSeek 72.3% 65 次

豆包 68.5% 58 次

文心一言 64.7% 45 次

腾讯元宝 63.2% 42 次

通义千问 59.8% 38 次

Kimi 智能助手 61.5% 40 次

百度 AI 52.1% 32 次

数据亮点：AI 搜索平台月均使用频次 (45.6 次) 是传统搜索引擎 (10.7 次) 的 4.3 倍，其中 DeepSeek 用户技
术类查询占比达 37%。



u AI 搜索与传统搜索对比表

数据来源：QuestMobile 2025 年 8 月数据# 中国 AI 搜索平台用户行为与市场格局分析报告（2024.9-2025.9）

指标 AI 搜索 传统搜索 倍数关系

月活跃用户规模 6.85 亿 10.91 亿 0.63 倍

同比增长率 765.8% 6.1% 125.5 倍

月人均使用次数 32.8 次 10.7 次 3.07 倍

月人均使用时长 59.4 分钟 28.7 分钟 2.07 倍

3 日留存率 39.1% 25.6% 1.53 倍

用户满意度评分 4.0 分 3.2 分 1.25 倍



公司相关业务AI覆盖率

AI coverage rate of the company's related businesses
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GEO和SEO的区别

The difference between GEO and SEO
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u 核心差异对比

对比维度 SEO GEO 差异本质

定义
针对传统搜索引擎（如 Google、
Bing）的优化方法，通过关键词布局、
外链建设、技术审核提升自然排名

针对生成式 AI 引擎（如 DeepSeek、
豆包、ChatGPT）的优化方法，通过
结构化深度内容争取被模型引用

优化对象从 "链接排名" 到 "答案渗透
"的转变

客户搜索习惯
短尾关键词（3-5 字）搜索，如 "AI 
会议记录软件"

对话式长查询（20 + 词，多轮追
问），如 "列出最好的 10 款 AI 会议
记录工具并比较价格和优缺点"

从 "猜词游戏" 到 "深度读心" 的转变

展现样式
蓝色链接列表，用户点击进入获取信
息

LLM 整合多方答案，一次性输出，用
户往往无需跳转

从 "目录索引" 到 "即时交付" 的转变

核心目标
抢占高流量关键词首页，获取广泛曝
光和点击量

争取被 AI 引擎直接引用为答案，捕
获长尾高意图流量并提高转化率

从 "流量获取" 到 "认知塑造" 的转变

更新**响应周期 7-14 天算法更新周期
实时语义模型训练，内容更新后可立
即影响 AI 引用

从 "定期更新" 到 "实时响应" 的转变

适用场景
信息检索类搜索、电商产品页优化、
需要用户跳转完成的转化路径

对话式搜索、AI 助手、智能推荐系统、
知识型问答场景

从 "信息检索" 到 "知识服务" 的转变

主要应用平台
Google、Bing、百度等传统搜索引
擎

DeepSeek、豆包、元宝、ChatGPT 
等 AI 对话平台

从 "传统搜索" 到 "AI 生态"的转变



u 核心差异对比

客户搜索习惯差异

SEO 主要服务于传统搜索引擎用户,他们习惯于输入简短关键词并浏览多个链接;而 GEO 服务于 AI 时代的用户,他们

更倾向于使用自然语言提问并期望获得直接、全面的答案。

展现样式差异

SEO 结果以链接列表形式呈现,用户需点击链接获取信息;而 GEO 结果以自然语言回答形式直接展示在搜索结果中,

实现 "零点击获取" 信息。

核心目标差异

SEO 的核心目标是提高网站在搜索结果中的排名,而 GEO 的核心目标是成为AI 的 "首选信源",直接影响用户决策。

优化策略差异

SEO 依赖关键词密度、外链建设和技术优化;而 GEO 更注重内容深度、语义理解和结构化数据。

GEO 与 SEO 作为两种不同的搜索优化策略,在客户搜索习惯和展现样式上存在本质差异



GEO底层原理及方案

GEO underlying principle and scheme
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u GEO底层原理及方案

AI 信源网站精准筛选​

优先锁定具备高权威性、高 AI 抓取频次及 GEO 相关内容垂直度的平台（如网易新闻地方频道、搜狐焦点区域板块、今日头条本地

资讯栏目），同步排除低权重、内容同质化严重的站点，确保信源质量匹配优化需求。​

信源内容大数据深度解析​

借助 NLP 语义分析工具与数据爬虫技术，拆解信源内容核心特征：标题端聚焦 “地域关键词 + 需求词” 组合逻辑；架构端梳理 “问题

引入 - 解决方案 - 案例佐证” 等高频逻辑链；内容端提取行业术语、用户关切点，形成标准化分析模板。

企业核心信息体系梳理​

系统整合企业资质、核心产品差异化优势、服务覆盖范围（精确到区县）及客户案例（优先地域相关案例），提炼成可直接融入内

容的 “信息模块”，确保后续创作内容与企业实际业务强绑定。

AI 定向内容创作​

基于信源架构模板，通过 AI 写作工具生成适配内容：保持 “标题 - 架构” 与信源一致性以提升 AI 识别度，同时嵌入企业核心信息

（如产品卖点、地域服务优势），并通过人工审核优化语义流畅度，避免内容同质化，确保兼具 “信源匹配性” 与 “企业宣传性”

信源网站发布与内容顶替​

按信源平台发布规则（如账号等级、内容格式）定向投放创作内容，优先选择信源原有低价值、高相似性内容的展示位置；发布后

实时监测内容抓取状态与排名变化，对未实现顶替的内容，通过调整关键词密度、更新案例数据等方式优化，提升顶替成功率。​
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