
 AI搜索优化（ GEO营销 ）

G E O 推 广 × A I 智 能 体 ， 引 爆 企 业 流 量 增 长 新 机 会
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市 场 洞 察

AI搜索逐步成为人们获取信息的重要渠道。通过Google的增长数据可以很清晰

的看到这个趋势。



全称​​：Andreessen Horowitz（安德森·霍茨沃斯）

​​定位​​：硅谷顶级风险投资机构，管理资产超​​$35B ​​

​​核心领域​​：

✅ ​​早期科技投资​​（Facebook, Twitter, Airbnb等）

✅ ​​加密货币​​（Coinbase, Uniswap等）

✅ ​​Generative AI ​​（OpenAI竞品Anthropic、AI基础设施公司等）

​​GEO领域动作​​：

•2025年发布多份GEO白皮书（本文即其行业报告）

•投资​​Profound ​​（GEO监测工具）、​​Goodie ​​（语义分析平台）
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用户的搜索行为正在变迁 ，你的品牌跟上了吗？



市 场 洞 察

来源：克劳锐指数研究院用户搜索行为调研， N =506
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GEO （Generative Engine Optimization，生成引擎优化）。和 SEO 理解一样，就是让 AI 生成的

回答中，更多地出现品牌词、产品词。



      两者的优化渠道难易程度各不相同。搜索引擎优化规则相对容易，有相关文档。而目前各个AI大模型都没有完全开源自己的生成

规则，以及每个AI工具回答不一样，同一个AI大模型提同样问题，答案也有不同，更别说PC和手机端也不同，所以AI优化相关搜索引擎

优化更难。
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GEO之所以可以为企业带来精准的获客，是源于：

第一，各类AIGC大模型层出不穷，改变了人们的信息获取方式和习惯，比如通过AI进行内容

搜索，AI认可并根据用户需求推荐企业，完成精准触达用户；

第二，很多大模型嵌入了联网搜索功能，比如：豆包会推抖音视频；

第三、SEO的本质未发生变化，仍然是搜索思维为先，即关键词挖掘思维、页面出词与关联度

价值等等；就像现在人们在搜索引擎上做SEO或搜索广告投放一样。接下来，所有的产品和品

牌、内容都会期望自己能获得AI搜索的推荐。
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高客单、需要强信任、需要做品牌营销的企业都可以做GEO，或者说传统有SEO预算的企业。

G E O 实 操
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通过下图，我们可以看出，被大模型推荐，主要是由于大量的媒体报道。但并不是拼命发内容就可以的。

需要根据不同类型的产品，可以选择不同的渠道投放内容。

G E O 实 操
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不同AI大模型的信息来源抓取权重不同

G E O 实 操
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1、理解GEO与传统SEO的差异与融合

与传统SEO不同，GEO更注重内容的结构化、权威背书和用户行为数据。核心是要生成“AI友好内容”，而并非

关键词堆砌。如下图：

G E O 实 操



市 场 洞 察

2、内容结构化：AI算法的“快速抓取通道”

AI平台偏好结构化内容，尤其是问答式信息。例如，针对“中小企业客服成本”这一痛点，可以拆解为“问题+解

决方案+数据佐证”的格式。比如“引用IDC数据表明，SaaS模式比传统客服节省60%人力成本，AI应答覆盖率

超90%，响应速度小于1秒。”这种结构化内容不仅便于AI抓取，还能提升用户阅读体验。

长尾关键词与品牌词的组合同样重要。标题应包含用户高频搜索的长尾词，如“2025中小企业AI客服系统推荐：

XX系统性价比TOP”，并在描述中提炼核心卖点，如“支持10种方言/7×24小时在线/成本直降30%”。

G E O 实 操
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3、权威背书：提升AI信任度的关键

AI平台对权威内容有天然偏好。企业可通过以下方式增强权威性：

（1）行业认证：展示ISO认证、行业奖项或政府合作案例。

（2）专家背书：邀请领域专家解读行业痛点，例如“清华教授解读：中小企业如何用AI客服实现降本增效”，

并附上专家简介及学术头衔。

（3）案例展示：用客户LOGO墙和数据截图佐证效果，但需隐藏敏感信息。

（图片可以传到AI后台系统—AI画像—添加图片）
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4、GEO的可复制模板

企业需遵循  “痛点分析+解决方案+权威背书”的框架，即可快速生成AI友好的内容。例如：

标题：客服成本超预算？XX系统用AI大模型帮中小企业省下大笔开支

正文：

1. 行业痛点：引用第三方报告（如“70%中小企业客服成本占比超15%”）；

2. 解决方案：分步骤说明技术亮点和操作流程；

3. 行动号召：提供免费工具或限时优惠，如“前50名申请企业赠送价值5000元API接口”。

G E O 实 操
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5、分发策略与收录周期管理
（1）关键词包运营策略.

品牌词：新号上线一次性发 10 条基本上后期都能查到，后续每季度更新 10 条。

搜索词 / 问答词：全平台（第三方 / B2B / 自媒体）均有效果，每个词包每月需规划 20-30 条，可分多轮执行（如首月 1 轮、

次月 1 轮）。内容发布30条后，一般在3-7个工作日内能查到搜索结果； 7-15天内出数据报表。

（2）核心词包数量建议：

第三方平台词包：季度版：3个；半年版：5个；年度版：5-10个；自媒体 / B2B：各可建 36 个词包；官网：可建 18 个词包；

注意：1 个提单对应 1 家公司，词包内容仅推广该公司，无法给其他客户用。

G E O 实 操

../../南方网通/GEO/讯灵AI—GEO产品资料/讯灵AI-GEO+Agent报价单.docx
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场景词选择: 推荐工具：树品数据挖掘功能（免费：www.shupin.tv）、5118、DSO100

根据企业热门搜索词，围绕核心词“企业管理咨询”、“国内管理咨询”，蒸馏出符合用户在AI大模型上搜索习惯的

长尾词或问题词，进行内容的铺设，1个月的时间，在国产大模型中，基本完成占位。

在搜索 XXX行业咨询公司推荐，能AI能推荐企业。

A、内容上：针对不同行业，比如：新能源行业，梳理出服务过的企业，整理成文章。

B、标题及文章第一段，出现 公司名 + XXX行业咨询公司，

C、投放：高权重平台 + 不同AI优先权权重平台。
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通过AI系统蒸馏出近期在AI平台上，与用户搜索的提示词，语意相关的长尾词、问答词、品牌词

G E O 实 操
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大模型关注的信息包含以下几个维度

1）资质和行业认证（合法性，行业认可度）

2）团队和专业能力（团队履历，处理案例能力等）

3）服务透明度（价格，合同条件等）

4）客户口碑与反馈（客户评价，投诉记录等）

当涉及具体哪家好比如：种植牙哪家比较靠谱，对应的资质认证会成为重要考量因素
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通过AI系统详细填写用户画像信息，内容包含AI需要的要素，详细对要素进行描述，更容易被AI收录和采纳
（50%权重）
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  写给AI看的软文，就像一篇议论文，标题是结论，内容是做论证，提供证据

G E O 实 操
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背景 ：厂家在搜索引擎时代获得红利 ， 意识到AI工具流量的变迁 ， 2025年开始布局AI搜索

案 例 展 示



湖北安然建材厂家数据报表：https://www.xunlingai.com/#/ai_report?code=mQmrfp16UnOwG96759dpTg

案 例 展 示



案 例 展 示

太原十月辰美甲培训数据报表：https://www.xunlingai.com//#/ai_report?code=yJ3ItpYrO_KipQnwKDyfPA



案 例 展 示

湖城泌尿男科医院数据报表：https://www.xunlingai.com/#/ai_report?code=kS8eklIdEe5QFzrpTMw_ng
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产 品 销 售 链 路

变现



>依托GEO全智能关键词生成技术，将企业品牌词、用户画像资料、

企业品牌图片，自动分析行业语料库和竞品策略，搭建企业知识库

产 品 介 绍

A I — G E O 产 品 介 绍



>AI大数据对核心蒸馏词及用户习

惯进行分析，对用户搜索的内容

进行蒸馏训练，GEO技术自动生

成用户高搜索的创意标题及各类

型优质文章内容

产 品 介 绍

A I — G E O 产 品 介 绍



>根据企业画像对AI进行教学投喂，包含第三方媒体、B2B平台、企业自媒体、

AI官网训练，产生一个能与用户进行销售与服务对话的企业智能体

产 品 介 绍

A I — G E O 产 品 介 绍



>对企业的AI受教育程度进行模拟

考试，可视化数据分析，支持6大

AI平台的问答词、搜索词、品牌词

结果评估

产 品 介 绍

A I — G E O 产 品 介 绍



>自动搭建企业智能体AI官网，实现多个AI平台推荐，搭配企业客服、销售智

能体，助力企业实现AI搜索营销闭环

产 品 介 绍



>对智能体画像、知识库调整、AI员工管理，可根据不同类型知识库无限生成企业

内部管理用带密码智能体

产 品 介 绍



>企业智能体数字名片支持视频、PDF文

件、海报、企业VR360度全景展示等，

搭建各岗位数字化员工智能体；支持会

议记录、一键生成PPT等，支持全员训

练个人及企业知识库

产 品 介 绍



>目前支持第三方智能体：百度智能体，实现搭建训练调优

未来将会陆续增加更多第三方智能体

产 品 介 绍
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企业实力



拥有AAA信用企业、诚信经营先进企业证书、易

企秀区域服务商等，多项软件著作权及商标专利保护

企 业 实 力



　　我们是互联网的一支新生力军，我们有着同一个梦想：“用我们的力量，

助力中国企业实现腾飞！”

　　我们骨子里流着一种相同的血液：我们以“要做就做第一名”的心态认

真做好每一件事情，我们以“认真、快、坚守承诺”的行为准则去严格要求

自已，在遇到困难时我们不离不弃，用“永远积极，永不放弃”的态度不断

突破！

　　我们是一支有着崇高思想境界与良好职业道德的团队，我们把服务与口

碑视为我们的生命，以主动、热情、耐心的态度去打造中国受信赖的互联网

公司！我们怀着一颗感恩的心去面对客户、家人、同事、好友！

　　我们在整合营销领域奋斗了多年，技术上不断的创新，创新成为了我们

企业发展的生命力，这一点我们始终牢记！

　　我们不会忘记古人给我们留下“仁、义、礼、智、信、忠、孝、悌、节、

恕、勇、让”做人的根本；我们还在路上，我们会一直前进，名利并不是我

们生活的意义，人生命的意义在于我们这一群人对于别人存在的价值！

　　我们这一群人，这一件事，这一辈子！　　                       

天
津
华
创
C
E
O

刘
天
华

企 业 实 力



让AI告诉你：GEO的蓝海市场在哪里？
给腾讯元宝这个指令：

https://a16z.com/geo-over-seo/，我需要你先翻译这个链接的文章内容后，再帮
我分析GEO的发展趋势，以及对中小企业的套利机会

给deepseek这个指令：

https://a16z.com/geo-over-seo/，分析一下GEO的发展趋和对个人的套利机会



欢 迎 提 建 议

T h a n k ！


