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企业简介



    天迹缘文化艺术(北京)有限公司(2015年成立)、北

京天迹缘玉器中心(2005年成立)暨北京天迹缘玉器文化

艺术创意工作室(2005年成立)，其创始人张靖远自1988

年从事玉器行业，至今已深耕36年，经过不断观察与思

考、学习与实践，以及不断创新、多年研发和精心打造

的核心产品：天迹缘时尚玉手镯将正式推向市场。

    产品严选翡翠和田玉南红绿松石戈壁玉等优质玉种，

以纯手工高标准、高难度、高精度雕制而成，通过空前

的艺术创意及表现，丰富了玉手镯的原有特色，增加了

艺术附加值，体现了“天人合一”，凸显了玉之重器手

镯的高贵与典雅，满足了更高审美需求者和更多个性化

追求者的愿望，重新定义并颠覆了玉手镯的概念及认知！

    天迹缘企业及天迹缘时尚玉手镯励志将成为在弘扬

中国玉文化和拥抱先进文明双基础的中国品牌奢侈品！
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项目概况



项目背景与市场机遇

品牌定位
 品牌使命：爆品新物种，创造新奇特，引领时代潮流，打造中国品牌奢侈品。

 核心产品：天迹缘时尚玉手镯(翡翠、和田玉、南红、绿松石、戈壁玉等材质)。  

 目标人群：更高审美需求者和更多个性化追求者。

时尚与创新
         市场上的玉手镯大多款式单一、传统陈旧、缺乏新意，难以满足现代人对时尚和个性化的需求。然而
传统也需要创新：天迹缘的出现，正是为了打破这种局面，让玉手镯不再是“中老年”的专属，不再是
“老旧”的象征，而是充满时尚元素的概念载体。

         天迹缘时尚玉手镯通过空前的艺术创意及表现，丰富了玉手镯原有特色、满足了更高审美需求者和更
多个性化追求者、增加了玉手镯文化及艺术附加值、体现了“天人合一”、彰显了“玉之重器”手镯的高
贵与典雅，重新定义并颠覆了人们对玉手镯的概念及认知。

          



          iiMedia Research(艾媒咨询)数据显示，在2024
年中国消费者对珠宝品牌或产品未来的期望中，消
费者对珠宝品牌未来发展的关键诉求和期待主要集
中在产品质量、产品设计、文化元素融合和品牌推
广等方面。
          天迹缘团队注重产品创新和升级，不断提升产
品品质，满足消费者对高品质、个性化产品的追求。
          同时，提升了品牌原创能力，通过市场调研和
消费者需求分析，了解消费者喜好和趋势，设计出
符合市场需求且具有独特风格的玉手镯产品。

市场机遇



品牌秉承传统玉雕工艺，结合现代技术，确保每一件玉手镯都
达到极高的工艺水准，展现玉石的天然美感与艺术价值。

大器必有主  精工唯用心

精湛工艺传承

天迹缘致力于弘扬中国玉文化，通过产品、展览、讲座等形式，
向公众普及玉石知识，提升消费者对玉文化的认知与欣赏水平。

文化价值传播

品牌坚持高端定位，精选优质玉石原料，严格把控产品质量，
打造具有收藏价值的玉手镯，满足高端消费者对品质与品味的
追求。

高端品牌定位
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产品创意与创新



颠覆传统  重新定义

◎  创新设计理念
天迹缘时尚玉手镯打破了传统玉饰的单一风格，融入现代设计元素，
结合东西方美学，打造出兼具古典韵味与时尚气息的独特产品。

◎  创新设计灵感

通过空前的艺术创意及表现，丰富了玉手镯原有特色、满足更高审
美需求者和更多个性化追求者。

世间一切映照于创作者的内心，线条与形状勾勒出的，并非眼前
的一点一线，而是对万物之道的感悟，这是东方眼光中的世界。

◎  创新设计意义



天人合一   匠心独具

◎   打破传统认知
天迹缘通过创新设计，彻底改变了人们对玉手镯“老气”“中老
年专属”的刻板印象，将其重新定义为兼具文化底蕴与时尚感的
高端饰品，吸引了更广泛的消费群体。

◎   个性化定制
天迹缘提供私人定制服务，满足消费者对独特性和专属感的需求，
让玉手镯不再是千篇一律的饰品，而是承载人文故事和情感的艺
术品。



从美的载体到美的追求

◎  艺术化表达

每一件玉手镯都经过精心雕琢，融入设计师的创意与灵感，成
为可佩戴的艺术品，传递深厚的文化内涵与美学价值。

◎  时尚潮流引领

品牌紧跟国际时尚潮流，定期推出新款设计，结合当下流行元
素，让玉手镯成为时尚达人的必备单品，提升品牌影响力。

◎  跨界合作
天迹缘与知名设计师、艺术家及时尚品牌合作，推出联名系列，
进一步强化品牌的时尚属性，扩大其在高端消费群体中的知名
度。
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综合亮点与用户痛点



         天迹缘团队通过大胆创新，打破了传统玉镯圆条或扁条圆环形素圈千篇一律的现状，将玉手镯的形象
进行了多元化的重塑，因此，天迹缘时尚玉手镯在造型上更加丰富，有的以均衡对称为核心，有的又呈现
不规则形状，有的为多面体几何图案，有的施以镂空透雕，有的采用抽象与穿越的设计理念等等，这些均
突破了传统美学并融入了现代时尚元素，如硬朗、动感与随性，尽情展现出独特的创意与工艺效果。
        天迹缘产品通过空前的艺术创意及表现，丰富了玉手镯的原有特色，增加了艺术附加值，体现了“天

人合一”，凸显了玉之重器手镯的高贵与典雅，满足了更高审美需求者和更多个性化追求者的愿望，重新

定义并颠覆了玉手镯的概念及认知！

产品综合亮点及竞争优势   



为什么要做线下体验馆

二、打造沉浸式体验，强化品牌叙事

一、建立信任背书，解决行业痛点
          作为超一线城市的北京的商铺是全国最保值并增值的，得益于2017年3月26日限建政策，也是全国唯一存量市
场(四环内作为首都核心功能完全不再批地)，北京常年存续着2300万常住和流动人口，因而就一定会产生电商、网
络无法满足的商业行为，尤其是珠宝玉器类产品受客单价、内外在品质、颜色、实物状况、佩戴体验及售后服务
等因素，这些都是需要线下完成的(电商虚报、图物不符等现象严重，直播退货率高)，线下商铺的意义就是为消费
者提供交易、服务感受、体验的场所，而体验感、及时性、专业性、社交互动等是电商无法复制的关键点，也无
法被电商取代。

          时尚玉手镯体验馆的本质是“体验经济”与“信任经济”的交汇点，实体空间始终是品牌叙事、用户粘性与
市场话语权的核心战场。未来，随着OMO（Online-Merge-Offline）模式的深化，线下店将更聚焦于情感连接与数
据赋能，而非单纯的交易场所。



        根据iiMedia Research(艾媒咨询)数据显示，消费者
主要通过展览和时尚活动(34.5%)和综合电商平台(34.5%)
来了解产品。紧随其后的是，内容分享类平台(34.3%)和
短视频平台(32.0%)。
         另外， 在房地产投资属性淡化情形下，部分高净值
人群会将15%-20%的投资产品转向珠宝玉石等艺术品和
收藏品，现代设计感的玉器类产品(玉之重器：玉手镯)成
为行业新风口。
         而线下体验馆可以通过多感官刺激让消费者对产品
形成更真实的认知 ，除外还可以降低消费者购买或投资
决策风险，形成圈层信任。

                 

                  

       

设立线下体验馆



体验馆效果图
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市场分析与竞争策略



玉器行业市场规模与趋势

数据来源：中研网《2025年玉器行业市场调研与发展现状、未来发展趋势前景分析》

         2023年我国珠宝玉石首饰产业市场规模约8200亿元，同比增长14%，创历史
新高。其中，玉器市场规模约为1500亿元，同比增长2%，占比约18%，在整体
珠宝市场中占据了重要的地位。

          从细分市场来看，翡翠、和田玉等传统材质继续占据主导地位。

         玉器消费者群体逐渐年轻化，他们对玉器产品的需求向个性化、时尚化方向
发展。年轻消费者更倾向于购买时尚、个性化的玉器饰品，他们注重产品的设计
感和文化内涵，愿意为具有独特设计和深厚文化底蕴的玉器产品支付更高的价格
这一趋势推动了玉器市场的升级迭代，使得传统玉器产品逐渐被高端定制、设计
感强烈的玉器所替代。

          随着消费升级步伐的加快，玉器市场将持续向高端化发展。定制、设计感
强烈的玉器产品将成为主流。消费者对品质和品牌的追求将推动玉器市场向更高
层次发展，同时，个性化需求也将成为玉器市场的重要趋势。



市场规模与增长

数据来源：《2024中国珠宝行业发展报告》

         根据中宝协对珠宝行业全品类综合统计，按销售额计算，2024年
我国珠宝玉石首饰产业市场规模约7788亿元，同比下降5.02%，玉石
市场规模约为980亿元。
        商务部数据显示，2024年，按绝对值计算，我国珠宝电商零售额
约为2982.6亿元，同比增长16.4%。在商务部重点监测的18类商品中，
有7类商品实现双位数的增长，其中金银珠宝类商品的增幅位居第三
位。
        值得注意的是，2024年随着越来越多珠宝产业带大力发展直播电
商业务，产业带源头线上销售势头强劲，据不完全统计，深圳水贝、
云南瑞丽、广东四会、广东平洲、河南镇平等五大珠宝特色产业集群
的电商销售总额已突破1000亿元。



玉器行业未来发展趋势

◎   高端化与个性化
随着消费升级步伐的加快，玉器市场将持续向高端化发展。定制、设计感强烈的玉器产品将成为主

流。消费者对品质和品牌的追求将推动玉器市场向更高层次发展。同时，个性化需求也将成为玉器

市场的重要趋势，企业需要根据消费者的个性化需求进行定制设计，以满足市场的多样化需求。

◎   线上线下融合
线上渠道将继续快速发展，而线下实体店也将通过体验式销售、品牌故事打造等方式实现转型升级。

线上线下渠道将形成互补互利的关系，共同推动玉器市场的整体发展。通过线上线下渠道的有机结

合，玉器企业可以触达更多潜在消费者，提升品牌知名度和影响力。

◎   文化融合与创新
玉器企业将更加重视文化内涵建设，并将传统文化融入产品设计和品牌故事中。同时，也会鼓励年

轻设计师进行创新设计，丰富玉器的表现形式，使得玉器更加符合现代消费者的审美需求和文化认

同。这种融合与创新将推动玉器市场的持续发展和升级。



老牌珠宝品牌竞争
周大福、老凤祥等企业凭借品牌效应占据高端市场，其玉
器产品线毛利率达60%-70%，但设计风格偏传统，线上渠
道布局较慢

新兴互联网品牌竞争

如"玉说"等DTC品牌通过社交媒体营销快速崛起
主打"轻奢玉饰"概念，产品迭代周期缩短至2个
月，但原材料单一紧缺制约发展

区域性作坊式竞争
广东揭阳、四会、平洲，河南南阳等地存在大量中小作
坊，以低价策略争夺下沉市场，但同质化严重，缺乏质
检标准，退货率高达20%-40%

主要竞争对手分析



激活“前卫”群体获得欲

文化认同感
在国潮复兴的背景下，天迹缘通过

挖掘玉手镯的文化内涵，将其与年

轻人对传统文化的认同感相结合，

使玉手镯成为表达文化自信和身份

认同的“精神图腾”。

社交属性
品牌通过快手、抖音、视频号等社

交平台，打造了“以镯会友”的圈

层文化，通过置换的方式，形成了

独特的社交生态，进一步激发了收

藏兴趣。

投资价值
通过宣传玉手镯的保值增值属性，

吸引高净值群体将其视为一种新型

投资方式，尤其是在经济不稳定的

背景下，玉手镯成为兼具美学与实

用及艺术价值的投资产品。



天迹缘文化艺术（北京）有限公司
北 京 天 迹 缘 玉 器 中 心
北京天迹缘玉器文化艺术创意工作室
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