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破冰导入：为什么现在必
须懂 GEO？
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核心问题与真实案例

信息获取方式的变革

在日常工作与生活中，当你需要寻找供应商或查询关键信息时，会优先选择何种工具？

这一问题的答案，正深刻影响着企业的获客路径与营销决策。
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真实的企业采购案例

用AI找供应商

-企服智选AI客户

廊坊实木全屋整装
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关键数据支撑

AI搜索用户规模：全民拥抱智能时代

截至2025年，国内AI搜索用户规模已突破5.1亿，标志着AI搜索成为主流信息获取方式，用户习惯向智能交互

深度迁移。

平台生态融合：AI搜索渗透全场景

微信、百度、抖音等国民级平台，已全面融入AI搜索结果，用户在社交、资讯、娱乐场景中，可直接获取智能

推荐信息，传统营销路径面临流量分流挑战。

趋势结论：GEO布局刻不容缓

当AI搜索月活用户突破14亿，且持续保持高速增长，企业若不及时布局GEO，将错失AI流量红利，面临客户流

失与市场份额萎缩的风险。
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回顾历程：互联网营销的 
3 次流量革命
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第1代：搜索引擎时代（2005-2015年）

 核心流量平台

以百度、谷歌为代表

的搜索引擎占据绝对

主导地位，是用户获

取信息的主要入口。

 主流营销方式
sem:

seo（搜索引擎优化）

提升自然排名

搜索引擎竞价排名，

广告位。

 代表性产品

企服智选推出G3云推

广，助力企业在搜索

引擎时代进行网络营

销推广。

 核心逻辑

通过优化网页内容和

结构，让用户在搜索

相关关键词时能够搜

到企业的网页，从而

实现营销触达。
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截图展示：
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http://news.joyyang.com/dongtai/202511/01/112025_288348.html
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百度为啥非企业的广告首选之地了？

核心结论：百度优化变难、流量下滑，核心是自有垂类产品分流 + 搜索生态调
整 + 外部竞争挤压，关键时间点集中在2018 年底、2020 年、2021 年中、
2023 年后四个阶段。

核心原因
•流量内部分流（最直接）：
•爱采购、知了好学、装馨家等自有垂类产品在搜索结果页获优先展示，占据大量自然排名位置，第三方
网站的曝光机会被挤压，优化效果减弱。

•搜索生态规则调整：
•百度强化内容闭环，优先推荐百家号、垂类平台等自有生态内容，外部网站权重被弱化，传统 SEO 优化
的投入产出比下降。

•用户行为迁移（根本）：
•移动互联网时代用户更倾向于在抖音、小红书、淘宝等超级 App 内完成搜索，无需跳转百度；AI 助手
兴起进一步分流搜索需求，百度搜索的入口地位下降。

•竞争加剧：
•必应、夸克等搜索引擎崛起，瓜分市场份额，百度的流量大盘被稀释。
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第2代：短视频/社交媒体时代（2016-2024年）

 核心流量平台

抖音、微信、小红书等平台迅速崛起，

成为用户日常活跃和获取信息的重要

场域，重塑了流量格局。

 主流营销方式

采用短视频矩阵运营、社交平台推广

以及内容创作吸引用户关注，注重与

用户的互动和情感连接。

 代表性产品

企服智选推出短视频SaaS营销系统，

为企业在短视频和社交媒体时代的营

销活动提供支持。

 核心逻辑

通过打造优质、有吸引力的内容，吸引

用户观看和关注，让用户在浏览社交媒

体或短视频内容时看到企业相关信息，

实现品牌曝光和用户转化。
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抖音广告：
信息流 信息流或搜索广告 信息流或搜索广告

https://agent.oceanengine.com/resources/douyin
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第3代：AI 搜索时代（2025年至今，全面爆发）

 核心流量平台

豆包、DeepSeek、百度

AI、抖音AI等AI搜索平

台成为新的流量引擎，

展现出强大的用户吸引

力和市场潜力。

 主流营销方式

以GEO（生成式引擎

优化）为核心营销方

式，借助AI技术提升

企业在AI搜索结果中

的推荐权重。

 代表性产品

企服智选推出企服智

选AI GEO+Agent双引

擎系统，助力企业在

AI搜索时代抢占营销

先机。

 核心逻辑
利用AI技术让企业信息
能够被AI精准识别和推
荐，当用户进行相关问
题搜索时，企业优先被
AI推荐给用户，实现更
直接、高效的营销触达。
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三代营销模式核心差异对比

 流量入口差异

搜索引擎时代流量入口为网页，用户需主

动搜索并点击进入；短视频/社交媒体时代

为视频和社交平台内容流；AI搜索时代则

是AI推荐结果，直接呈现企业信息。

 核心逻辑差异

前者是让用户搜到网页，中间是让用户看

到内容，后者是让AI推荐企业，营销路径

不断缩短，精准度逐步提升。

 操作方式差异

搜索引擎时代和短视频时代多依赖人工手

动优化和内容创作，耗时耗力；AI搜索时

代则实现AI全自动生成、发布和优化，极

大降低人工成本。

 长期价值差异

前两者停投或停止内容输出后效果迅速下

降，稳定性弱；AI搜索时代能建立权威权

重，复利效应强，可实现长期稳定的营销

效果。
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核心解析：GEO 到底是什
么？
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GEO的定义与通俗解读

 GEO的官方定义

生成式引擎优化（GEO）是AI时代的“SEO+ 内容营销”综合体，整合多

种营销方式于一体。

 GEO的通俗解读

可理解为AI世界的“插队卡”，当客户搜索相关问题时，能让企业在推

荐序列中占据优先位置。
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GEO的核心逻辑（四步闭环）

 
让AI“读懂”企业

搭建企业AI画像，使AI能够精准识别和

理解企业的核心信息与特点。

 
让AI“认可”内容

生成优质素材，确保内容符合AI的评估

标准，获得AI的认可。

 
让AI“信任”来源

在权威平台进行投放，提升企业信息来

源的可信度，增强AI对企业的信任。

 
让AI“持续推荐”

通过数据优化迭代，不断完善企业信息，

促使AI对企业进行持续推荐。
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GEO与传统SEO/SEM的本质区别

 

覆盖范围对比

GEO覆盖13+AI平台及

传统搜索引擎，传统

SEO/SEM仅覆盖传统

搜索引擎。

 

操作方式对比

GEO采用AI全自动操

作，无需人工干预；

传统SEO/SEM需手动

优化，耗时耗力。

 

转化路径对比

GEO中AI直接推荐企

业，转化路径短；传

统SEO/SEM需用户搜

关键词→打开网页，

路径长。

 

长期价值对比

GEO能建立权威权重，

复利效应强；传统

SEO/SEM停投即停效，

稳定性较弱。
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趋势赋能：GEO 的核心影
响与企服智选的优势
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GEO对个人的核心影响

01
生活层面

AI已深度融入日常生活，成为重要的“生活助手”，在查资料、找服务、

做决策等方面提供高效支持，改变个人获取信息与服务的方式。
02

工作层面

在工作场景中，AI能显著提升效率，如辅助写报告、制作PPT、进行数据

分析等，助力个人更高效地完成工作任务。
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GEO对企业的核心影响

01
流量迁移必然选择
AI搜索月活已达14亿+，用户流量向AI搜索平台迁移成为必然趋势，企业

若不布局GEO，将面临客户流失的风险。

02
降本增效核心工具
GEO可帮助企业降低获客成本50%-60%，ROI达1:8-1:20，是企业实现降本

增效的关键营销工具。

03
政策驱动转型要求
根据政策规划，2027年智能普及率将超70%，企业不进行智能化转型，可

能会影响招投标等业务开展，GEO是转型的重要途径。

 

04
生存保障避免淘汰
AI企业与传统企业已形成3-5倍“死亡鸿沟”，布局GEO能帮助企业

建立竞争优势，避免被市场淘汰，保障企业生存与发展。。
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企服智选AI的GEO核心优势

 双引擎加持

企服智选AI拥有GEO（获客）

+ Agent（转化）双引擎，

实现获客与转化的高效衔接，

提升营销效果。

 全渠道覆盖

覆盖24000+权威媒体、B2B

平台、短视频平台，实现多

渠道营销推广，扩大企业曝

光范围。

 效果可视化

提供关键词报表、流量统计、

行业GEO诊断报告等，让企

业营销效果清晰可见，便于

优化调整策略。

 全类型客户可做

金融、医疗也可做

（不含智能体）
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问各位：为什么做企服智
选AI是正确的选择
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总结展望：为什么选择企服智选GEO

市场空间广阔：

85%蓝海待挖掘，企业GEO需求增长率45%

政策红利显著：

国家与地方专项基金超5000亿，补贴覆盖30%-55%

企业背书强大：

企服智选近16年互联网营销积淀，产品迭代有保障

还能助力个人紧跟AI趋势，掌握核心技能，提升职

业天花板。
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THE END
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