
品牌招商⼿册
BRAND�NVESTMENT�MANUAL

加盟
热线

成为全球领先的健康⽔果品牌

400-780-7818 公司地址：湖北省襄阳市樊城区
紫贞公园路1号市⺠中⼼7楼758



⽬录 c o n t e n t s

•�品牌简介

•�品牌故事

•�⽬标客群

•�⾏业发展趋势

•�⽔果⾏业未来趋势

品牌介绍

•�供应链优势

•�产品优势

•�健全的运营⽀持体系

我们的核⼼优势

•�夫妻型加盟

•�投资型加盟

优秀加盟商案例

•加� 盟条件

•合� 作模式

•加� 盟预算

•加� 盟流�

加盟政策



健�新鲜�就在百鲜 02

品牌简介

    2014年3⽉，“百鲜果园”⽔果连锁品牌落地襄阳，是集⽔果采购、采
后保鲜、物流仓储、标准分级、营销拓展、品牌运营、⻔店零售、电商科技
为⼀体的⽔果供应链品牌。百鲜果园秉持“提供优质⽔果�倡导健康⽣活”
的经营理念，� 让客⼾吃到更新鲜、更好吃、更安全的⾼性价⽐⽔果，⽴⾜
湖北，⾛向全国！

百鲜
果园

 100% HEALTH

ORCHARD
•�品牌简介

•�品牌故事

•�⽬标客群

•�⾏业发展趋势

•�⽔果⾏业未来趋势

品牌介绍



  在岁⽉的⻓河⾥，总有⼀些企业，以不凡的初⼼与不懈的奋⽃，点亮
了⾏业的星空。百鲜果园，便是这样⼀颗璀璨星⾠，她的诞⽣，源⾃明燕
华、陈华柱与袁⼩华等⼏位挚友对美好⽣活的憧憬与执着追求。

  故事发⽣在历史悠久的古城襄阳，2014年前那⾥曾是⼀⽚⽔果市场
的荒漠，品种稀少且品质参差。⾯对此景，明董与陈总决⼼从根源⼊⼿，
以匠⼼重塑⽔果零售的版图。他们深知，唯有直达源头，⽅能锁住每⼀⼝
鲜甜与健康。于是，⼀场关于⽔果的变⾰悄然拉开序幕。⽽袁总，作为⽔
果⾏业的资深舵⼿，毅然放弃既有的荣耀，与挚友并肩，共同绘制百鲜果
园的辉煌蓝图。

   “百鲜果园”，“百”寓意百果皆可享，“鲜”寓意鲜果恒常新。创业初
期，为了将世界各地的鲜美果实带到襄阳⼈⺠的家庭，他们不辞⾟劳，每
⽇凌晨驱⻋数⼗⼩时，穿梭于市场与果园之间，只为那⼀⼿最新鲜的货
源。夜以继⽇的⾟劳，换来了顾客满意的笑容，也让他们更加坚信，所有
的努⼒都是值得的。

    2014年的⼀个冬⽇，襄阳城迎来了初雪，⽽百鲜果园⻔前却热闹⾮
凡。那天，为了⼀尝襄阳市内难得⼀⻅的⻋厘⼦，不少顾客甚⾄驱⻋数⼗
公⾥⽽来。其中，⼀位孕妇的⾝影尤为引⼈注⽬。当她满怀期待地排到队
伍前端时，却得知⻋厘⼦已售罄。⾯对她的焦急与失望，袁总迅速⾏动，
⼏经沟通，终于为这位准妈妈争取到了这份特别的甜蜜。这⼀幕，不仅温
暖了⼈⼼，更激发了团队拓展更多⻔店的决⼼，誓要让襄阳⼈⺠随时随
地都能享受到⼼仪的⽔果。同时，也悄然推动了当地⽔果⾏业的整体升
级，提升了整体品质标准。

品牌故事
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    转眼间，从2014到现在，数⼗年磨⼀剑，百鲜果园已从襄阳⼀隅，成
⻓为湖北省知名的⽔果连锁品牌。⼗年间，⽔果的来源地遍布全球各地，
从南半球的智利⻋厘⼦到北半球的泰国榴莲，从⾮洲的鲜橙到美洲的⽆
籽红提，每⼀颗⽔果都承载着对品质的极致追求。与近百家全球优质供
应商的紧密合作，确保了⽔果从枝头到⾆尖的全程新鲜与营养。

    随着品牌的发展，百鲜果园的理念也在不断进化。从最初的提供⾼
品质⽔果，到如今倡导科学健康的⽔果搭配，他们始终将顾客的健康放
在⾸位。未来，“健康新鲜，就在百鲜”不仅是品牌的承诺，更是他们引领
⾏业前⾏的动⼒。百鲜果园将继续秉持初⼼，以匠⼼打造每⼀份甜蜜，致
⼒于成为中国⽔果零售⾏业的领航者，让更多⼈享受到健康、美好的⽣
活。

    2014年3⽉，“百鲜果园”⽔果连锁品牌落地襄阳，是集⽔果采购、采
后保鲜、物流仓储、标准分级、营销拓展、品牌运营、⻔店零售、电商科技
为⼀体的⽔果供应链品牌。百鲜果园秉持“提供优质⽔果�倡导健康⽣活”
的经营理念，� 让客⼾吃到更新鲜、更好吃、更安全的⾼性价⽐⽔果，⽴⾜
湖北，⾛向全国！
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在当下快节奏的⽣活中，健康⽔果⾏业正蓬勃发展，呈现出令⼈瞩⽬的
趋势。⽽我们的⽬标客群，正是那些注重⽣活品质、追求健康与时尚的中
⾼端年轻⼥性以及具有品牌意识的家庭⼥性。她们是家庭健康的守护
者，关注家⼈的饮⻝营养；她们也是时尚⽣活的引领者，对新鲜事物充满
热情，愿意为⾼品质的产品和服务买单。

⽬标客群 ⾏业发展趋势

数据来源于中国果品流通协会

    调查数据显⽰，近⼏年中国⽔果⾏业需求量整体呈现增⻓态势，
2018�-�2022年�中国⽔果⾏业需求量增⻓率在�1%�-�7%�之间。
  据统计，2021�年中国⽔果⾏业需求量�318.31�百万吨，2022�年中国
⽔果⾏业需求量� 329.13�百万吨，同⽐增⻓� 3.4%，当之⽆愧的万亿级的
市场。

2018年-2023年初⽔果⾏业需求量及增⻓率

需求量（百万吨） 增⻓率（%）

2018年����������������������������������2019年���������������������������������2020年����������������������������������2021年����������������������������������2022年

1.40%

6.80%

4.90%

2.30%

3.40%
277.73

296.62

311.15
318.31

329.13



⽔果⾏业未来趋势

资源来源智研咨询
《2024年中国⽔果⾏业市场全景调查及未来发展趋势研究报告》

    从报告资料显⽰，想要在众多⽔果⾏业中异军突起，健康定位⾄
关重要，它顺应绿⾊化发展趋势，既满⾜消费者对安全、多样⽔果产品
的需求，⼜能提升企业竞争⼒，实现可持续发展。
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•�供应链优势

•�产品优势

•�健全的运营⽀持体系

我们的核⼼优势

消费者环保与安全
意识提升，⽔果⾏业
注重绿⾊⽣产与可
持续。企业加强监管
控残留，推⼴绿⾊种
植减污染，政府与社
会⽀持⾏业绿⾊发
展。

未来⽔果⾏业持续
多元。消费者需求多
样促新品种引进，产
业链拓展开发衍⽣
品，科技发展推动新
种植技术和管理模
式探索。

市场竞争下品牌重
要，⽔果企业加强建
设提升知名度与美
誉度。注重产品质量
与服务，塑造推⼴品
牌形象，建⽴消费者
信任与忠诚。

中国⽔果⾏业未来发展趋势

多元化发展 品牌化发展绿⾊化发展

健�新鲜�就在百鲜07



核⼼优势—供应链优势

•�强源头•�强品质•�强仓储•�强配送

5
五

⼤
保

障

值得信赖的合作供应商
与全球近百家供应商建⽴了⻓期稳定的
合作关系，这些供应商经过严格筛选，具
备丰富的⾏业经验和良好的⼝碑，确保我
们能够为顾客提供新鲜、优质的⽔果。

严格的采购果品标准
制定严格的果品采购标准，从⽔果的外
观、⼝感、甜度等多个维度进⾏筛选，只选
择符合⾼标准的优质⽔果。
严格的采购标准保证了⽔果的品质稳定，
让顾客在我们的⻔店能够买到放⼼、美味
的⽔果。

专业化的冷链配送
拥有专业化的冷链配送系统，确保⽔果在
运输过程中始终处于适宜的温度环境，保
持⽔果的新鲜度和⼝感。
冷链配送有效减少了⽔果的损耗，提⾼了
配送效率，为⻔店提供及时、稳定的货源
供应。

⾼标准的仓储管理
实⾏⾼标准的仓储管理，对仓库的温度、
湿度等环境因素进⾏严格控制，为⽔果提
供良好的储存条件。
科学的仓储管理延⻓了⽔果的保鲜期，保
证了⽔果在储存过程中的品质，为⻔店销
售提供有⼒⽀持。

�严苛的质量管控体系
建⽴了严苛的质量管控体系，从采购、仓
储到配送等各个环节进⾏严格的质量检
测，确保⽔果的品质安全。
质量管控体系为顾客提供了可靠的品质
保障，提升了品牌的信誉度和竞争⼒。
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产品优势

类型

流量品

TOP品

腰部品

尾部品

货盘占⽐

15%

40%

30%

15%

优势
成本领先策略：从包装规格到价盘设计到销售渠
道都要会符合流量单品的定位，上架必爆原则。
消费者感知上有明显的价格优势和强烈的购买
意愿。

价值创造策略：坚持健康/天然/核⼼产区直采/保
证最佳赏味期。优势⼤单品都属于当季⼤单品。
只采来源于核⼼产品的特级产品。满⾜消费者追
求健康品质的需求。

优势竞争策略：丰富⻔店品类/满⾜⼤众需求/强
化竞争优势/提升⻔店盈利。

补充性产品：符合⼤众刚需/即将下市收尾产品
/健全产品结构配⽐。
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品牌通过提供科学合理的产品结构，包括针对不同商圈、业态和⼈群的合理产品组合以

及每个季节优势核⼼⼤单品的强⼒供应，来保障⻔店盈利。

健全的运营⽀持体系 1.科学选址

城市市场评估 核⼼区位分析 竞争分析 店铺便利性分析 成本收⼊分析

行政区划

人口总数

覆盖面积

城镇规划及现状

常驻人口数量

目标消费人口

人均可支配收入

水果业态结构

行业竞争情况

商圈级别

基础设施

⽬标客流/天

交通通畅性

商圈品牌店

休闲娱乐结构

产品定位

店⾯⾯积

租⾦

店⾯布局结构

特⾊产品及价格

客单价

年销售额

开业时间

环境形象

店⾯可视距离

⼈流量（⼈/⼩时）

⻋流量（辆/⼩时)

周边店⾯租⾦

店状况及条件（包括

实⽤⾯积、⻔店内

宽、⻔店内深、就近

停⻋位、租⾦递增情

况、转让费等）

租⾦

单店成本合计

盈亏平衡点

投资回报周期

⽑利率

净利率

...



2.建店流程化

为⻔店量⾝定制装修设计⽅案，统⼀品牌形象；

输出建店流程⼯具包，⽆忧开店。

3.开店标准化

开业提供标准⻔店岗位操作⼿册(包含⻔店⽇操作流程表、商品陈列、

产品⼿册、安全卫⽣标准等)，专业运营团队“1+4驻店指导”策划开业

活动、预热造势、吸引⼈⽓，提升业绩。
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4.运营⽇常经营指导

⽹格化管理,专⼈负责⻔店运维,完善的⻔店标准化运营体系、可视化管
理与数据实时监测指导,助⼒终端⻔店⼈、货、场的标准化及业绩提升。

日常运营指导

5.品牌推⼴+营销策划

360°全⽅位助⼒⻔店曝光
引⼊4A⼴告公司，根据品牌战略，全年投放新闻媒体、⼾外媒体。
在公交、电台，抖⾳、双微、⼩红书等媒体平台付费推⼴精准曝光，
提升品牌势能；
同时匹配策划团队，策划全年节⽇节点营销活动。

⻢拉松项⽬赞助

⼗周年⽣⽇会 繁华路段⼗字⼝的⼾外⼴告

下店赋能培训
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6.商学院

健全的培训体系，以线上+线下的输出形式,助⼒终端⻔店前期标准化植

⼊，培训标准的产品知识和服务技能，提供⾼标准的客⼾体验；同时持续

性赋能经营技能和⼯具输出；形成总部战略引领+中端运营⼒+⻔店经营

⼒的持续发展模式。

加盟商标准化能⼒提升赋能培养

专属课堂
建立课程体系

专属学习
门店咨询分享

专属地图
认证学习评估考试

互动直播
访谈直播 加强链接

•�建⽴加盟商专属课堂，助⼒⻔店管理标准

化。

•内容体系包含⻔店应知应会产品知识，⻔

店经营策略，渠道运营，商圈分析营销策

略，⻔店运营标准，系统操作等。

•�双周：短视频拍摄优质案例制作。

•⽉度：店员，⽼板直播间访谈形式，打造
加盟商中的优质IP。

•�建云课堂加盟商榜样的
⼒量学习专区搭建。
•课程上新通知。
•加盟商⾏业资讯学习。
•王牌⻔店案例分享。

•�建⽴加盟商学习成⻓地
图。

•根据⻔店开店周期制定
每阶段的学习课程体
系。

7.线上运营

拓展销售半径

  专业的线上运营团队，助⼒⻔店打造线上店铺(美团+抖⾳+私域

⼩程序运营，扩展销售半径，解决三公⾥⽤⼾需求,送货上⻔；同步抖

⾳直播常态化，助⼒⻔店曝光的同时引流到店，私域社群承接留存，

从⽤⼾精细化管理到交易转化，形成完整闭环。

解决三公⾥⽤⼾需求，送货上⻔
>>>

公域引流+私域留存，多渠道创收
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百鲜
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ORCHARD
•�夫妻型加盟

•�投资型加盟

优秀加盟商案例

夫妻型加盟：⾃⼰当⽼板，⽣活更幸福
�轻投资易经营家庭事业双丰收

  来⾃襄阳的曾⼥⼠，曾是“百鲜果园”檀溪明园店店⻓，在果业销售

⼀线9年的她，积累了丰富的⼀线销售经验，对⽔果实体⻔店经营更是

有着丰富的实战经验。得知公司开放加盟，带着⽼公⼀起，第⼀时间到

总部接洽加盟事宜。现在夫妻俩⼀起经营⻔店，⻔店业绩位居公司前

列。在⽉度⾦牌⻔店分享时，她说：现在⾃⼰当⽼板了，更有压⼒了，但

这么好的品牌，这么好的模式，只要好好⼲，⼀切都不是梦！！既能照顾

家庭，⼜能给孩⼦更好的未来！
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投资性加盟：规模经营�盈利倍增
��看准⾏业、选定品牌、坐收市场红利

  湖北襄阳的陈先⽣，是樊城区樊魏路⺠发天地⼩区美宜佳便利店的

⽼板。作为⼩区旁的便利店，有着得天独厚的⼈流优势，90后的他有着

敏锐的市场洞察⼒，通过对⼩区周边市场背调后，他发现⼩区周边没有

品质⽔果店，于是坚定了投资⽔果店的想法。在多个连锁果业品牌调研

后，陈先⽣毅然选择加盟“百鲜果园”，在签订加盟协议时，他说：合作要

选信赖的⼈搭档，加盟更要选值得信赖品牌！“百鲜果园”在襄阳深耕

10年，早已是襄阳果业品牌的标杆！值得信赖！！以百鲜果园⺠发天地店

为起点，继续新开更多的“百鲜果园”⻔店，将“健康”的理念传递给更多

的亲⼈。 百鲜
果园
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加盟政策
•加� 盟条件

•合� 作模式

•加� 盟预算

•加� 盟流�



百鲜果园加盟条件

认同品牌
认同我们的品牌理念、企业⽂化及经营模式，服从经营管理，
愿意与我们共同成⻓。

资⾦实⼒
必须具备相应的资⾦，以确保店铺的正常运营和发展。

经营能⼒
投资⼈具有创业者奋⽃精神，有⼀定的商业敏感度和经营管理能⼒，
能够独⽴承担经营⻛险，并有时间参与管理。

诚信合作
诚实守信，遵守加盟合同中的各项规定，与我们保持良好的合作关系。

⾃备店铺

加盟⽅⾃备经营店铺（⾃有或租赁）；且租期⾄少在2年以上，并考虑以
后经营的连续性。店铺选址要选择⼈流集中或⼤型⽣活社区，⼀定要进
⾏精确的选址，不能盲⽬加盟店铺，使⽤⾯积在30平⽅⽶以上，其中旗
舰店要求⾯积在80平⽅⽶以上（县城市场）。
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合作模式

主要模式是品牌授权，性质为单店加盟。
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加盟预算 加盟流程

1 2 3 4

咨询⾯谈

参观考察

签署意向书 选定地址

⻔店装修

设备选购
⼈员配置

1天 1天 1天 2天

签订合同

5 6 7 83-5天 6-8天 与⑥同步 与⑥同步

9 10 11 12

员⼯培训 POS准备

新店开业

与⑥同步 与⑩同步2-3天

营销准备

品牌使⽤费。免

2万

7.9万~9.9万
1.包含装修、各项设备等；
2.⻔头1.25万内；
3.收银系统7500元。

系统运�营费 系统使⽤和运维。

免
免

免

物流费 依据当地物流标准收取费⽤/

2%

*45-60㎡⻔店启动资⾦预计15-20万左右，根据现有⻔店经营⽔平，投资回报周期
在8-24个⽉左右（具体以实际运营情况和结果为主，仅限参考）
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未来，我们期待与您携⼿，以健康理念、优质⽔果、专业服务，
为消费者带来优质的⽔果搭配和健康的⽣活品质。
⼀同在⽔果连锁市场中开拓进取，共享财富，共创璀璨未来，
书写⽔果连锁领域的辉煌篇章。

合作展望

百鲜
果园

 100% HEALTH
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