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极致服务，成就客户，助力品牌象上。
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COMPANY OVERVIEW
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公司概况
COMPANY OVERVIEW
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象上文化传媒有限公司总部植根合肥 ，是最早一家进入&深

耕小红书平台的品牌全链路服务公司 ， 2019年正式与小红 

书官方深度牵手 成为官方代理商 ， 自此展开了与平台多种营

销工具的共建合作 ，共创全行业下的品牌发展路径。

公司主营业务涵盖品牌定位、 市场洞察、 选品策略、 BKFS

投放、 直播、 RP、 品牌阵地经营、 人群资产分析、 投放归

因匹配、 生意增长提效等全方位服务。



UGC时代
人人都是分享者

KFS时代
精细化种草

反漏斗人群策略

商业化时代 专业赋能 效果代理商新锐崛起                   

o               整合全链路 深耕行业 赛道渗透率一骑绝尘

进入小红书
UGC、KOC爆文制造机
成为行业爆文率最高的agency

2016-2018

发展历程  -
生长于小红书 扎根于小红书

2021           2022         2023           2024

DEVELOPMENT 
HISTORY

- 与小红书深度绑定成为官方代理商
- 首年商业化即破亿

- 陪伴诸多0-1品牌在小红书成长
- 当年获最佳新锐奖项

-与集团型品牌大量牵手
-A级&S级客户深度合作数 
量破新高
-获小红书年度最具突破奖

- 成为官方服务商

- 成立首批闭环代理商

种草铺量+质量
抓住爆文时代风口

- 在小红书生态大会 做为行
业标杆展示

- 成为种草人才共建代理商

从品牌服务伙伴 
到生意伙伴 商业化进

程
商销闭环

2024

A IPS人 群 流 转 链

路

2020 20252019



为小红书2024种草学        
共建代理商

年度最具突破奖

广告投放与优化
对客运营&优化师均不低于3年  
信息流投放经验  最大限度提升 
行业服务质量

后链路团队

闭环赋能 支持品牌开展种销
涵盖达播、 自播、 RP等
相关岗位
全方位满足品牌托管需求

达人精筛与执行
数万达人资源匹配
By行业/客单/调性精准划分资源库 
为效果保驾护航

数据团队

内容产出与执行
100+内&外部独家写手资源 满足  
品牌对内容的全面需求与执行效率

小红书广告团队

客制化营销策略
精准服务每个品牌在不同生长阶 
段中的市场分析与模型搭建

小红书媒介团队

所获荣誉

COMPANY SIZE AND
公司规模与团队背景

核心成员均来自4A、小红书、百度、字节 ，具备优越的广告 
基因与丰富的全类目项目经验。

归因与生意
精准分析投放效率 支持品效双 
轨发力 为品牌解决“盲投”痛 
点 清晰追踪生意效能

团队人员120+名

生态营销最佳新锐

管理层背景

MANAGEMEN
T

小红书内容团队策划顾问团队



BUSINESS PARTNER

我们是品牌在小红书的生意伙伴
We are  bus iness  par tners  o f  t  he  b rand  on  X iaohongshu

重视差异化 重视服务力 更重视品牌的成长效率 ;
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为品牌提供从品牌定位到产品打爆的品牌生意长效增长的全链营销服务

业务介绍
BUSINESS INTRODUCTION

02.



小红书平台优势 
PLATFORM ADVANTAGES

02.

年 轻 有 活 力 的 用 户 都 在 小 红 书

       3亿 月活用户        50% 95后   35% 00后      50%      —二线城市       3:7      男女比例

                                   90%     用户UGC内容      8000万+ 分享者    70%月均用户搜索渗透



从浏览到搜索，用户真实选择，深度影响决策

小红书平台价值
PLATFORM VALUE

02.

用户浏览 
主阵地

精准分发

激活需求

双列呈现

用户主动选择

每个点击更有价值

70%
月均用户搜索渗透

主动搜索

深度决策

搜索收敛

用户心智集中

每个搜索更加高效



小红书IDEA 
PLATFORM ADVANTAGES

02.

规模与效率诊断                       内容与心智诊断

心智率

品牌心智率报告：

象上「品牌心智率」分析体系，锚定心智种草的方向

从小红书的行业整体趋势、竞品整合打法、单品种草等多纬

度 层 层 深 挖 明 确 品 牌 / 产 品 现 存 问 题 ， 挖 掘 营 销 机 会 点

品类
人群资产诊断

·  品类大盘生意规模
·  品牌及竞品人群占比

·  品牌人群资产分析诊断

美国哥伦比亚大学计算机博士的数据技术团队+中国资 
深品牌生意策略服务团队联手

为有品牌力的商家专研「品牌心智率」分析体系，

锚定心智种草的方向

 规模与效率诊断                                                       内容与心智诊断

观众有效性诊断

·   品类成交画像
·  品牌及竞品成交画像/观众画像
·  品牌观众有效性诊断

(成交画像与观众画像匹配度)

·   品类投放规模 (KFS)
·  品牌及竞品投放规模对比
·  品牌投放效率诊断(CPM/CPE)

品类内容趋势
品牌及竞品内容矩阵

品牌种草心智渗透诊断

nsight
  洞察产品机会

  品牌心智率

   诊断报告 品牌

产品



小红书IDEA 
PLATFORM ADVANTAGES

02.

规模与效率诊断                       内容与心智诊断
 规模与效率诊断                        内容与心智诊断

认知粉尘化挑战，3内情绪外露，必须抓眼球——锁定第一情绪 
心智失焦挑战聚焦品牌第一心智场景——锁定心智场景

品牌情景流=第一情绪+心智场景

锚定品牌核心种草点 (concept),  击穿曝光层/口碑层/成交
层 匹配用户痛点需求，以品牌力辐射产品力，支持输出产品策
略

品牌情景流：

基于象上「品牌心智率」 的洞察

推演品牌情景流 ，凝练品牌力+产品力二合一

击穿曝光层/口碑层/成交层，引爆兴趣营销动能

         【品牌层面】

核心种草点 (concept)

        【产品层面】

卖点层级、语言钉、视觉锤、      
场景内容矩阵

生意人群策略

       高转化核心人群(攻)

高兴趣浓度机会人群(守)

竞品高转化人群(拦)

     种草内容策略
    
    生意人群策略

efind
定义产品策略

   品牌情景流

      心智种草

    穿透全链路

                 锁定第一情绪      品牌情景流      锁定心智场景



小红书IDEA 
PLATFORM ADVANTAGES

02.

规模与效率诊断                       内容与心智诊断
 规模与效率诊断                        内容与心智诊断

KOL 达人筛选

SEARCH
精准卡位高效锁定

放大曝光

人工综合评估
蒲公英达人+
内容匹配度

确定投放目的方
向分析基础数据

尾部达人     腰部达人       头部达人



小红书IDEA 
PLATFORM ADVANTAGES

02.

KOL 达人筛选

SEARCH
精准卡位高效锁定

放大曝光

回搜率低怎么办

     定位人货场

搭建种草内容矩阵(达人+内容)
优选潜力笔记

21 3 4 5

曝光 点击 互动 回搜 消耗与搜索结果
相关分析

1.放开定向，
增加预算

2.尝试更多
位置(搜索 +
信 息 流
3.S搜索词拓
展

点击率高怎么办？

持续放量，分析
高点击率原因，
总结笔记方向

点击率低怎么办？

1 . 优 化 素 材 ( 首 图
& 标 题 ) 反 复 测 试
通 过 数 据 调优
2.检查搜索词是否
跟素材 匹 配

互动率高怎么办？

1.信息流：提高预
算，打造爆文2.
搜索：评论区有
转化倾向的素材
可重点承接核心
转化词

互动率低怎么办？

1.优化素材正文，
观察效果2.评论
区维护，及时识
别歪楼笔记

回搜率高怎么办？

1.回搜率+互动率都
高，重点放量2.回
搜率高但互动率低，
可尝试布局核心转
化词  并保持观察

回搜率低怎么办？1.
互动率高但回搜率低， 
素材各方面增加对
品牌  词/产品词的提
及2.双低，降低笔
记预算

相关系数

皮 尔 森 系 数

考察变量相关程度

系数怎么判断

1.系数<0.5相关性低

， 需 持 续 测 试 新 内

容 方 向

2 . 0 . 5 < 系 数 < 0 . 8 :较
为 相 关 ， 参 考 前 述
过 程 指  标 进 行 针 对
放 量

3 . 0 . 8 < 系 数 < 1 : 非
常 相  关 ， 对 优 质 内
容 重 点 放 量



小红书IDEA 
PLATFORM ADVANTAGES

02.

KOL 达人筛选

SEARCH
精准卡位高效锁定

放大曝光

*广度 ( 11人群) :

辐射更多潜在用户，实现路转粉

抓流量选品类词/热词/竞品词

*深度 ( 12人群) :

搜索流量大，细分领域深度占领，提升种草转化效
率

抓转化选品牌词/产品词/功效词

逛

搜

关键词逻辑

品类词

功效词

竞品词

场景词

       品牌词

产品词

(本品词关键节点的保护) 流量
小大

转化
小大



专业定制开发硬件级监测系统+SAAS式监测系统

语境分析
口 品牌或产品直接负面信息
口  敏感及潜藏舆情风险因子

ID分析
口排除友商号段
口排除低质量初级号段

COMPANY业务介绍
BUSINESS INTRODUCTION

02.

权威：业内顶级监测服务供应商产品，信息更全更快

高效：站点布控、遗漏查补等动作快速高效

省心：舆情监测员人工审核系统抓取内容，提供专业判断

及预

放心：每日24h不间断信息抓取，疑似负面微信通知，即

时掌握品牌舆情动态

系统：多级账号体系，可逐级管控及发布舆情处置任务，

助力团队舆情处置协作

+

新

建

监

控

苷

◎ 小狗电器

小狗电器

2 0 2 1 -0 1 -0 9

W i n o y x i          1 .  1 6 直 播   来 自 小 红 书 笔 记   · 大 牌 筑 救 护 肤 + 雅 萌 补 贴 全 场 需 4 非 T F □    红

负面评论 坑位不够了[愉笑R]

舆情分级
口媒体虚假报道

口消费者真实诉求

敏感信息敏锐度
口行业专属名词

口行业暗语



业务介绍
BUEINESS INTRODUCTION

02.                                 |执行流程|
最小红书的专业种草执行流程，保障执行不变形

                投放前

  大数据-投放前测

         投放后

    大数据-数据复盘

【内容环境分析】

·  目前笔记情况/竞品分  

析/热门笔记分析

·  热门话题前测         

【内容策略优化

· TA      喜好/KOL粉丝画像

/ 笔记分析数据优选

KOL

【模型测试】                  【发布管理】                  【舆情监测】

· 种草场景/数据/媒介矩    · 博主排期管理           ·  竞争环境监测

阵Group 测试           ·  博主内容管理              ·  关键词优化

【内容优化】                 ·  发布数据管理             【SEO 优化】

·  内 容TAG/ 自 创TAG             【数据管理】                  ·  搜索下拉词框优化

· 爆文植入             · 判断内容是否合适信息    · 关 键 词 占 屏 优 化

· 提高笔记收录率           流                     ·  热门笔记评论区优化

· 评 论 区                   ·  判断内容是否适合SEO      ·  负面笔记优化        

【内容把控】

· 博 主 内 容brief 内容策划

· 发 布 内 容 审 核

【周报】

·  发布数据整理反馈

·SEO 优化整理反馈

·热门词+信息流+笔记整 

理反馈

【月报】

· 内容复盘+内容投放建议

·KOL   执行策略复盘+竞争  

对手分析

             

投放时

内容产出              项目管理                流量运营 



业务介绍
BUEINESS INTRODUCTION

02.
云 智      需求沟通 策略制定 内容产出 内容/流量投放 投后管理

 品牌方     明确产品推广需求 达人LIST反馈 笔记内容确认  优选内容确认 报告验收

数据端

客户端

策划端

媒介端

达人端

数据调研

需求拆解
制定brief

投放策略及规划

提供达人名单及档期

产品试用（如需）/卖点熟悉

达人数据自动筛查
PAVG自动分析
是否投放品牌、竞品
粉丝离散程度计算

数据化创意辅助
品类热门内容
热门趋势词
创意内测评分

同期竞品数据抓取

人工再次筛查
考察调性/质量
匹配度

内容把控/送审
自动检查关键词埋设
是否真有内容亮点
是否突出产品卖点

内容等级判断
  优质笔记
  二般笔记
  不合格笔记

提交复盘报告
优质/不合格内容
归因
挖掘重点影响因素

达人下单锁档

大纲制作 内容创作 内容发布

数据跟踪 流量助推 数据反馈

优质达人持续维护



项目风控管理机制

05. 信息汇报机制
1.按日汇报当日投放问题信息

2.按周汇报当周投放任务数量，问题质量复盘， 提升突发问题应对经验

06. 应急执行机制

1.突发事件专项负责人，统筹处理应对项目投 放突发事件，及时响应处理，
快速止损

业务介绍
BUSINESS INTRODUCTION

02.

01. 项目例会机制
1.每周召开1次投放例会(生态运营、产品线、 监管部门参与)

2 .每月召开1次数据维度(量价质)专项工作  会，总结改进并提出下一
步投放措施

03. 问题跟踪机制
1.项目推行过程中所有需要解决的业务问题，通过问题反馈表进行反馈

2.指定问题跟踪人，及时更新问题状态，直到问题解决

3.月度汇报汇总需列明当月追踪并解决的问题项

02. 会议机制
1.每次召开项目有关会议均形成会议纪要，且要把会议纪要作为处理

相关质量问题的基本依据

2.专人记录归档会议纪要，同步发布给参会有关人员

04. 验收及整改回复机制
1.项目投放过程中所有需验收的数据部分，及时通知验收

2.对反馈质量问题定期进行策略调整并群同步反馈
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合作案例
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03.



秋田满满IDEA整合营销

·通过小红书平台本身的权威和号召力，塑造权威的婴童食品品牌印象；

·联动小红书【私域+公域】 的流量，帮助品牌在短时间内积累大量  
曝光；

·通过品牌话题&平台IP话题的引导，产生社交裂变沉淀更多笔记。

策略落点01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 项目成效

· 一站成名资源组合拳成就热搜辅食品牌TOP1

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

整体曝光

跳过 2

婴 童 营 养 全 餐 品 牌

陪宝宝们   
好好吃饭

满满
一大碗

向上滑动

分 享 宝 宝 满 满 美 味 时 刻

d 标记我的生活

满  
两
一大
碗

陪宝贝们好好吃饭

#满满一大碗

活动期间满3次有望获得栏目同款大礼
包

1152人正在

最 热   最新



佳贝艾特羊奶粉

· 人群定位：母婴人群；

· 信息流追加笔记曝光，搜索卡位品牌词， 占据品类词高位。

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略定点

· 荷兰原罐进口羊奶粉， 100%纯羊乳蛋白配方，连续2年中国
进口婴幼儿 配方羊奶粉中销售份额超6成。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

信息流CTR

≥5%
CPC

0.5

多多

不同体质怎么选奶1
需求：改善便秘，好
吸收

益生菌、益生元、膳食
纤维、   OPO 结构
脂、天然乳脂等

需求：缓解班泻，调
节菌群

益生菌、益生元、核
苷酸、

膳食纤维、乳铁
蛋白

需求：促进发育，好吸
收

益生菌、益生元、类HMO
、 胆碱

、肌醇、牛磺酸、核
苷酸等

需求：促进发育，营
养全面

OPO、益生菌、益生元、
类HMO  、乳铁蛋白、
CPP 、乳清蛋白、

左旋肉
碱

需求：促进发育，好吸
收

乳铁蛋白、B- 
葡聚糖     
类HMO、 核
苷酸

<         我是牛油果呀呀          关注

什么宝宝适

合羊1         
均 牛 奶

置 自 放 

的

最   
否   
剑

自过馅的室室

清  化  酸  改

客品上火
的宝物版       
米    ，

6

扒一扒羊奶粉真香的真相

耸   到底要不要跟风呢? !

羊奶粉大科普
r

奶 粉 行 业 壁 全 高 ， 选 择

作 工 艺 都 经 过 了 长 时 间 验 证 人 .

成 分和外

香 三 素 等 敏 感 成 分

的  均 后 是  气  自  色  成  孔 黄  色 只 有 屿 普 没 有 盟



斯凯奇蝴蝶鞋

·打造「蝴蝶Pose」 时尚拍照趋势，塑造UNO蝴蝶社交人设；

· 13条KOL人设视频，赋予UNO 鞋款的社交人设，花式演绎「耀变」;

·抖音作为主要投放平台，以话题页和H5 作为载体，激发用户参与互  
动，同时在站内沉淀大量优质UGC内容。

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略定点

·UNO 蝴蝶鞋上新，赵露思蝴蝶POSE 因全网跟风

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

姿势越怪照片越帅

这个冬天最爱的Look之一 ③又是佩服自己的搭配  
功力的一天⑧ 尝试用跳色去搭配冬天的黑白灰，  
意外的活泼好看!

谁说冬天只能沉闷，我冬天就要敢耀出色～脚踩   

奶敷敷的斯凯奇UNO 蝴蝶鞋，透明柔弹气垫舒服

2说点什么 . .      

这 么年 轻 !有 啥 不敢 穿 的?

有时候听很多人说很多衣服不敢穿，版型太大     

胆、颜色太炸眼。

我想说拜托，这么年轻有什么不敢穿的?!

今天搭配冬日粉色，主打一个我敢穿，别人不敢   

言hhh

2说点什么 . .         1111                    203     

H5 曝光量：



京东方小课屏E3

·借势新品E3发布会多维度种草，合作新客资源包，惊喜盒子等资源  
引爆，加深小课屏护眼认知，专业号优质内容承接新粉；

· 站内累计曝光2300W+,   新品上市当周，护眼学习机/护眼平板类目 
下笔记占位率第一，3个月官号净增粉丝量4000+。

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略定点

·打造医学级护眼学习机，实现小红书站内护眼学习机/护眼平板类目 

下小课屏护眼心智TOP1种草。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

曝光               官号增粉：

3:20

<   Q    护眼平板

全 部 ∨     用 户    商 
品

综合     儿童     小课屏

2 1  . 5  英 寸超大 类 纸护

启蒙学习和护眼，两者崽      

患要同时拿捏 !  作为已…

4
4
4

筛 选 ▽

ipad          学龄前

担心孩子近视，护眼平板

考虑一下?带着妹妹去 …

3:21

Q    护眼学习机

全 部 ∨    用 户    商

综合     京东方小课
屏

这款护眼学习机
实测
好用

拥有这台护眼学习机|
再

也不头疼幼小衔接啦!...  

小芒果           

2108



滋源洗发水

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略定点

· 环亚集团下高端洗护品牌 。 以无硅油 ，不刺激 ，养头皮作

为品牌出发点。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

· 以信息流种草为主；

· 产品受众比较广 ，认知度也比较高 ，

信息流投放不过度限制人群 ，主 要

针对优质素材不断进行流量加持。

互动成本          加购成本

     8.3                     24

各  82#2 :07                                                           老   
83≠2:07

<          泫 雅 _hyuna                                关注                       <         fairy奶 兔           关注

14                                                                   
19秃头女孩的本命生姜洗发水!!

发量蹭蹭回长 + !

滋源

为什么熬夜工作我的发量还是这么多

平时工作忙压力大很容易导致头发脱落，我对这       

个很在意
自从我用了这个#滋源#的生姜洗发水后感觉改善       

了很多
秀发变得很强韧不会一拉就断

万                  2

滋源

4  生姜洗发水长头发的快乐我也感受到了!发量

翻倍

前段时间作息不规律头发掉的真心让我害怕

让我一个20+的花季少女快秃老亮了

挠挠头就带着几根头发下来头发真的越掉越多

听说生姜可以促进头发生长

说点什么.    件                      



COLMO空调

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略定点

· 美的集团旗下定位高端的Al科技家电品牌。COLMO Al科技家电专业提

供别墅级全屋智能解决方案。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

·种草对产品没有认知度的潜在目标人群，重点提升笔记
曝光，充分凝 聚展现数据，提高品牌知名度；

·不同类型的笔记做不同投放处理，测试过程明确，对于
投放时间段的 把控精准，最大化获取流量。

CPM

10:28                                                                 :!!                    10:29                                                        !!

COLMO                            关注                          鹿大鹿                    关注

1/5

【干货】COLMO  中央空调VS 传统空调

天气渐冷睡，空调很重要，建议大家在装修前就 
考虑好要装什么空调。

如果青睐简约设计， 建议安装中央空调，无论

说点什么…        4578         了 1440                1310

为颜值买单的空调

更新一个关机状态图3

科技感十足，一眼看到就是它了，打破市场上千

2说点什么..        4422         ☆2320          C )445



维他气泡柠檬茶

策略落点01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 项目成效

· 多场景多维度多达人矩阵强势打call,维他气泡柠檬茶火速上位。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

· 原生品类词#气泡柠檬茶#维他气泡柠檬茶#维他气泡柠檬茶
热搜词 新占屏；

· 投放前#维他关键词未被收录，投放后，“维他”品牌搜索热值
疯 狂飙升品牌词强势置顶 TOP    1,品牌词搜索热度值131W+;

· 六大场景星级达人矩阵加持，种草组合强势升级，爆文不断。

图图爱喝冰拿铁        关 注         

C

期待了好久的气泡
拧檬茶!

维他柠檬茶终于出了碳酸版的!期待了好久的气 

泡柠檬茶来了来了

还是熟悉的维他柠檬茶的味道!酸甜柠檬味十又 

香又涩的茶味，冰镇完喝超过瘾～重点来了，因 

为是直接加入的碳酸，比自制的柠檬茶十苏打水 

味道更浓郁!气泡细腻绵密但不会很冲很抢戏，

酥酥麻麻的口感超赞

因为喝惯了涩味更足的低糖版柠檬茶，希望
气 泡茶快出低糖版的哈哈哈。但这款加点冰块
也很

# 夏天的味道

2说点什么 …        1193                     287                     135

哦莫 !维他气泡柠檬茶???

带气泡的维他柠檬茶!!!

这岂不是爽过喱维他柠檬茶相

前天看到我火速下单了!!!

带气泡滴冰一下绝超畅快!我觉得稍微有点甜，  

自己加点冰块 就 完 美 了

说点什么…        1289            ☆ 362                    137

品牌词搜索热度

131W+
笔记爆文率

23%



江西葛仙村

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 项目成效

·提升品牌知名度和影响力，吸引更多的游客过去游玩打卡。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

·达人种草加上广告投放，线上投放强化品牌曝光，带动流量转化；

· 共合作了38篇线下拍摄的笔记，爆文有14篇，爆文率达到了

36.8%, 其中有一篇笔记互动过万，达人同步了抖音，团购也

有卖出。

CPM

白洋-Aries
◎葛仙村国际旅游度假区

!! 我 在 江 西 上 饶 找 到 了 现 实 版 「 千 与 千 寻 」 

“ 苏 杭 本 是 好 时 节  ，  江 西 亦 真 江 南  ”

我 在 江 西 上 饶 发 现 一 个 避 世 神 仙 古 村

说点什么…           3123      ☆ 2235       

⊙255

上饶!葛仙村

上饶葛仙村懒人游玩攻略 !

详细地址：

葛 仙 山 位 于 江 西 省 上 饶 市 铅 山 县 的 葛 仙 山 镇  ，         

交通：

2说点什么 . .            1042        ☆ 876                76

14:24                                            !!

凡凡旅游攻略                 关注

10



网易云在线课堂

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 项目成效

· 网易云在线课堂是以公共营养师在线课程为主的线上教育机

构。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

·定位精准目标群体，面向全国23+岁女性，不断测试更新素材，
把 控内容方向，素材多元化产出，进一步促进效果转化；

·成果达成私信/33、开口/49;素材多元化，对内容的把控较为精准。

CPM

上饶!葛仙村

1. 报 名条 件

◎大专及以上学历

◎满21周岁

2、 报 考 方式

报名时间：考前一个月整止

◎考试时间：每年3月，6月。

9  月 ， 12   月

3、 报 名流 程

①找机构咨询报考

②确定报考信息

③撤费(索要合同发票)

④备考(开通网课+发放资料)

⑥碘定考试时间

⑦打印准考证

⑥参加考试

⑨通过领证

找机构注意事项：

√  认  准  职  业  技  能 等  级  ，  OSTA 可  查         

√  选  口  碑  好  ，  规  模  大  的 机 构

√  一  次  性 收  费  ，  签 汀  合  同 提 供 发 票

4、 报 考材 料

·  身 份 证 正 反 面

· 一 寸 彩 色 胆 片

5、 学 习 方 式

线上课为主

结 合  书  本  ，  习  题  的  形  式

配合剧题巩围学习

6、 考 试 方 式

线下机考，轮+技 两科

满分100分，60分通过拿证

7、 合格拿证

考  完  一  周  内  公  布  成  绩

考  试  合  格  ，  3   个  月 后  拿 证

8、 就 业 前 景

托  幼  机  构  、  养  老  机  构  、  中  小  学  食

堂  、  食  品  企  业  检  测  企  业  、  月  子  中

心 等  从  事  营  养  师  ，  工 作  相 对 程 定 !

公共营养师
新手必看拿证攻略

网易云课堂在线

别摆烂 了 ! 手把手教你拿下23公共营养师  

证 书

很多想报考公共营养师的姐妹完全是个“小白”  

对公共营养师不是很了解

说点什么…            588                            540                

⊙198

Q 网易云课堂在线           关注

三

标

旺

养
师
职
业

什么人能成为    
很哇塞的营养师

听 劝☑ 不是所有人都适合营养师 !!         

随着大家对健康问题越来越重视Q

很多人有了考营养师的想法

既可以照顾自己、家人、宝宝

2说点什么..        543             ☆ 414                     356



众安宠物险

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略落点

·众安宠物医疗保险，需在站内提高产品声量并从站内宠

物热门行业出 发触达目标用户群体，提升后端转化率。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

·打造优质达人爆文触达高宠物心智人群，带来精准流量
转化；同时辅 助产出干货强痛点KOS笔记，抓站内有宠
人群引导目标人群实现转化；

· 以信息流的精准人群定向和搜索精准词转化为主，在产
品高需求人群 下反复曝光优质潜力笔记，引导转化。

上饶!葛仙村

拘拘10岁才知道的事

10 岁 萨 摩 耶 多 多   关注
产品众安在线财产保险股份有限公司承保

每 只 小 的 都 有 2 次 生 苑 圾 律 次 出 生 次 是 遇 见

你 它 是 宠 物 更 是 蒙 失 属 当 你 决 定 … 展 开 全 文

|发弹幕            1 万 ☆ 2 9 1 9  ⊙ 657

宠物保险别乱买
4  看准这5点再下手

大 牌 保 险

保 障 范 围 广

性 价 比 高

投保门槛低

9   服务理赔好

宠物保险别乱买!看准以后再下手!

养 宠 今 年 已 经 是 第10 年 了 ， 不 得 不 感 叹 养 宠 物

很 大 的 开 销 就 是 在 医 疗 上 ， 可 以 说 宠 物 看 病 比 人

2说点什么 …          661        ☆ 393                
)159

私信咨询成本

55

开口成本

100
爆文率

16%



糖派智能猫砂盆

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 项目成效

·在卖点同质化严重的宠物用品一智能猫砂盆赛道，糖派的Ti Pro智能 猫砂

盆，【桶仓一体】全新结构，安全不夹猫，让品牌在宠物行业竞 争蓝海下

打造品牌记忆点。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

· 高效率对接80位博主，产生14篇爆文，以家
居、垂类宠物以及测评  类博主为主要投放方
向。

上饶!葛仙村糖派智能猫砂盆测评
真实使用2 月反馈

14:21                                                               ! !

家有三只掉毛怪               关注

你 在。

找屎?

糖派自动猫砂盆实测使用感受(附购买记    

录 )

醮 购 于 十 一 ， 目 前 已 经使 用2个 月 ， 主要 说 一 下   

个 人 使 用感 受 . 仅 供 参 考 人

说点什么…               391                收藏       9

5 我的宝，你在找画吗!?

家 里 新 入 了 糖 派 智 能 猫 砂 盆  ，  小 坦 克 新 鲜

得 不  得  了感猫砂 盆  一转 ，  就  坐在 门口找@

2 说 点 什 么 . .             409           ☆ 429

14:21

有米是甜的 Y

CPV                             CPE

0.15               2.8



长三角跨境贸易电商交流会

项目背景01.

合作案例
COOPERATION  CASES

03.

02. 策略落点

·在长三角一带以跨境贸易为主的会展服务公司。

母婴亲子 潮流鞋服  3C数码  美妆个护  家居家电  食品饮料  文化旅游  教育培训  金融保险  萌宠动物  生活服务

· 了解跨境贸易展会的基本情况，根据客户情况和特

点，输出笔记以及 落地页素材；把控笔记以及落地

页内容以及风格，优化调整后偏向商 务风格，进一

步提高转化；
·在笔记内容中突出展会内容以及活动时间，吸引目标
人群点击。

上饶!葛仙村

CPC                               表单成本40

09:07

长三角跨境电商交易会

◎ 无锡太湖 国际博览 中心B 馆

违  织  服  菇  服  箱  国  类

长三角跨境电商交易会

G 月3日-6月10日 无锡太湖国际博
览

点击免费领取

BC数 码 旅 电 奥                         玩 舞 母 夏 用 品 类                       大 健 唐 医 疗

护 理 类

2 长 三 角 跨 交 会 的 … 31人长三角跨境电商交易会来了 ! 门票不要钱

!

点击图片下方个【立即领取】个即可免费领取长三 

角跨境电商交易会门票

说点什么…            218          ☆303                      24

干货」 吐血总结跨境电商展要怎么逛

下半年跨境电商的旺季又要来到了，对跨境电商  

行业一直在自我学习的我也准备好要去逛展了，

去年收货很多的CCBEC 中国深圳跨境展下个月线



象上传媒 
           期待与您合作！

THANK YOU
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象上传媒
XIANG SHANG


