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01 价值呈现：通过AI推广企业到底能够获得什么



朱伟男于2026年3月21日完成制作
价值呈现，通过AI推广合作的企业到底能够获得什么

价值一、企业品牌定向曝光，让更多的用户看到你，间接影响线上获客

• 布局AI用户搜索的对应问题答案，让用户看到你的企业、品牌、产品、服务等优势，增加曝光度

• 答案生成企业的优势内容、合作案例、资质背书等内容让用户产生足够信任

• 答案布局企业联系方式（网站、电话、地址）增加线上倒流

价值二、线上及线下的流量承接与转化，让用户信任你，咨询你，成交你

• Agent智能体官网，企业全方面展示（产品系列、价格系列、资质系列、视频系列、案例系列等）

• Agent智能体系统，AI客服与真人搭档，7*24小时对接客户，获取客户真实联系方式

价值三、助力企业降本增效，提高工作效率，有效降低资金成本和时间成本

• Agent智能体秘书，AI现代化办公，会议纪要一键转发，帮助企业沉淀数字化资产

• Agent智能体名片，私域流量转化，方便企业全员使用，移动办公，标记客户归属

• Agent新媒体智能管理，绑定抖音、快手、小红书等平台，AI自动生成视频，一键全平台发布

价值四、合作期间内全程陪跑，与客户共同成长，过程结果双绑定

• 专属微信对接群，随时同步工作进度，及时解决问题

• 每月至少上门服务一次，阶段性复盘，规划阶段性工作，根据进度及时调整

• 专属技术负责，配合企业做多元化对接与功能优化实现
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价值一、企业品牌定向曝光，让更多的用户看到你，间接影响线上获客

通过对公司具体业务足够了解之后，做出对应的AI画像，利用投喂技术训练AI，让AI深度了解企业的业务内容后，当垂直用

户搜索对应业务内容问题后，将企业的品牌、服务、产品、信任背书等内容植入到AI答案之中，让客户看到并产生信任，进

而给企业带来询盘。
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价值二、线上及线下的流量承接与转化，让用户信任你，咨询你，成交你

通过给企业搭建Agent智能体的网站，给企业进行全方位的展示，让用户进入到官网之后，通过产品展示、宣传视频、新闻

报道、资料介绍、资质背书等内容，提高可信度，同步Agent智能体系统，AI客服与真人搭档，7*24小时对接客户，获取客

户真实联系方式。
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价值三、助力企业降本增效，提高效率，有效降低资金成本和时间成本

Agent智能体名片，私域流量转化，

方便企业全员使用，移动办公，标

记客户归属，最多支持2000人，

人人都是宣传终端，降本增效。
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价值四、合作期间内全程陪跑，与客户共同成长，过程结果双绑定

1. 专属微信对接群，随时

同步工作进度，及时解

决问题

2. 每月至少上门服务一次，

阶段性复盘，规划阶段

性工作，根据进度及时

调整

3. 专属技术负责，配合企

业做多元化对接与功能

优化实现



02 布局选择：企业为什么必须布局AI推广
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全球市场爆发

截至2025年，全球AI应用月活跃用户已突破20亿，相当于每4个

人中就有1个在日常使用AI。其中，海外市场MAU 超15亿，年增

长率达79.3% 。

中国市场领跑

中国市场在2026年春晚之后达10亿，年增长率高达130% ，增速

是海外的1.6倍。生成式人工智能用户规模已达10亿人，普及率高

达71.43% 。

营销启示

AI已从“尝鲜工具”演变为用户的“生存刚需”，成为新的流量

高地。企业必须抓住这波AI流量红利，提前布局AI推广，抢占用

户心智。

AI用户规模可视化

全球AI用户：24亿+
海外增长率：

中国AI用户：10亿
中国增长率：

中国普及率：71.43%

AI用户规模爆发式增长，新流量红利窗口开启
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AI搜索正以惊人的速度快速形成一个超级搜索流量入口

用户习惯通过AI做企业调研，通过AI答案辅助采购决策，并继承了之前使

用所有互联网搜索的习惯

AI搜索惊人的发展速度
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场景类别 核心应用 使用率 典型用途

内容问答 回答各类问题、信息检索 77.60% 查资料、问各类问题、问作业、解难题、获取生活常识

办公效率 文字生成、PPT 制作、会议纪要 66.6% 写报告、做方案、整理会议记录、数据分析、Excel

内容创作 文案撰写、图像视频生成 62.80% 营销文案、社交媒体内容、视频脚本、AI 绘画

学习辅助 知识梳理、语言学习、论文润色 56.20% 学习规划、翻译、编程入门、论文修改、知识点整理

生活服务 旅行规划、健康咨询、购物决策 44.7% 旅行攻略、菜谱推荐、比价下单、预约挂号、路线规划

多项权威调查显示，大多数用户使用 AI 的场景集中在 办公效率提升、内容创作、学习辅助、内容问答、生活服务五大核心领域，其

中 回答问题 (77.6%) 和 生成文字材料 (66.6%)  是使用最广泛的具体功能

———— 摘自CNNIC 第 57 次《中国互联网络发展状况统计报告》(2026 年 2 月) 

AI人工智能的用户使用场景
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消费决策主导权转移：从人到“人+AI”

传统消费模式下，消费者是决策的

唯一主导者，我们凭借自己的知识、

经验和喜好做出选择

SEO时代，品牌的核心任务是品茗

提高自己在各种搜索软件上的排名，

将自己展示在用户前面，吸引用户

点击，排名高意味着流量到手

AI时代，消费决策从单纯的“人”

变成了“人+AI”的组合，AI凭借强

大的数据分析和处理能力，为我们

提供决策参考

AI时代，重点核心在于生成，品

牌想要获得流量，就必须让AI在

生成答案时第一个想到自己，否

则就会被市场遗忘

消费主导权的变迁

品牌流量逻辑的改变
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2026年春晚过后，AI从“技术工具”走向“国民习惯”，AI搜索、AI

问答从企业的“未来概念”变成“生存刚需”，对于当下的企

业而言，这不再是“要不要做”的选择题，而是“不做就会被AI时

代遗忘”的必答题！当你的潜在客户直接问AI“哪家服务好”，而AI的

答案里没有你时，你在市场上的“数字存在”就等于零。在AI搜索渗

透率已经高达91%的国民级世界里，做AI推广不是锦上添花，而是企业的数

字 生命线 ！

用户关注点高度聚焦，AI成为最新赛道
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本地生活与
到店服务类

汽车类

教育与培训类

专业服务类

电商 / 零售 / 品牌
类

B2B 工业 
制造 / 设备类

医疗健康 & 医美类

高客单 / 小众垂类

文旅与酒店类

总结：AI推广 黄金行业特征

⚫ 用户会主动搜：城市 + 关键词

⚫ 客单价高、决策谨慎、要对比

⚫ 需要上门 / 到店 / 本地交付

⚫ 专业度 / 资质 / 信任决定转化

⚫ 长尾问题多（怎么选、哪家好、避坑）

适用于AI推广的应用场景汇总整理
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适用于AI推广的企业画像

01

03

02

适合做 GEO 推广的企业

1. 本地服务类企业

• 装修、家政、维修、建材、餐饮、酒店、医美、教培、汽车服务等。

• 特点：用户搜 “附近 + 服务”，必须靠地理位置精准触达。

2. 区域连锁 / 门店型企业

• 便利店、房产中介、健身馆、母婴店、 regional 品牌。

• 特点：多门店、多城市，需要按城市 / 商圈分层获客。

3. B2B本地服务商

• 企业注册、财税、广告设计、IT 运维、法律咨询、工程施工。

• 特点：客户在本地，决策重口碑、距离、案例。

4. 有明确服务半径的行业

• 物流、同城配送、装修建材、设备租赁、本地供应链。

• 特点：服务范围有限，越精准越省钱。

5. 想做区域品牌曝光的企业

• 新店开业、区域招商、本地活动、楼盘 / 商铺推广。

一句话总结：凡是靠 “附近、本地、同城、区域” 做生意的企业，都特别适合 GEO 推广
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AI搜索井喷爆发，用

户量暴涨，各平台开启AI生

态运营

短视频 + 直播融合，成

为主流形态，抖音、快手、小红书、

哔哩哔哩、微信视频号等相继崛起

中国电商元年，阿里巴

巴、8848、当当等

平台相继成立

传统线下生意 1999年 2015年 2026年

没有网络，完全依靠信

息、资源做生意，客户有限，

规模有限，利润有限

总结：随着整体时代的发展，每一个行业都会在AI上重塑产业一次，谁优先布局，谁就占尽先机！

科技发展迅速，每个时代都有主旋律



03 技术应用：AI推广和现有推广方式的区别
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• 什么是GEO？ 

• 生成式引擎优化（Generative Engine Optimization，简称 

GEO）是前瞻性数字营销策略，通过优化品牌内容提升其在

AI搜索平台的可读、可信、可用度，核心目标是让品牌内容

在生成式引擎当中被精准抓取、有效引用、并以最优形式呈

现。 

• 为什么 GEO 在人工智能时代变得重要？ 

• 随着 AI 驱动的搜索工具的普及，用户越来越依赖生成式引

擎获取信息。GEO 确保内容在这些平台上被有效引用，从而

保持竞争优势。

• GEO 对内容创作者有哪些影响？ 

• 内容创作者需要调整写作方式，注重内容的结构化和权威性，

以提高在 AI 生成平台上的可见性。

• GEO 如何提升品牌在 AI 生成内容中的

可见性？ 

• 通过优化内容结构、提供权威信息和引用可靠来源，品牌

可以增加在 AI 生成内容中的被引用率， 从而提升可见性。

• GEO 对搜索引擎排名有何影响？ 

• 虽然 GEO 主要针对 AI 生成平台，但优化的内容也可能对

传统搜索引擎排名产生积极影响。

• GEO 是否适用于小型企业？ 

• 是的，小型企业也可以通过 GEO 提高在 AI 平台上的可见

性，增强品牌影响力。

• GEO 如何影响用户体验？ 

• 通过提供清晰、结构化和权威的内容，GEO 可以提升用户

在 AI 平台上的体验，满足其信息需求。

GEO，更适合当下AI搜索模型
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基于检索增强生成（RAG ）技术，构建“提问-检索-生成”的完整闭环

1. 用户提问

用户通过自然语言向AI提出问题或需求

，触发AI引擎响应。

2. AI检索与增强

引擎在知识库中检索相关信息，筛选权

威、结构化内容，优先引用GEO 优化内

容。

3. AI生成答案

将筛选信息整合成自然语言答案并引用

来源，品牌内容在答案中精准曝光。

核心价值：通过GEO 优化提升品牌内容的权威性与结构化程度，使其在AI检索环节获得更高权重，从而实现

被动流量获取。

GEO推广的运作原理
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传统 SEO (搜索引擎优化)

核心目标：争夺搜索结果页排名，获取点击流量

内容策略：关键词密度堆砌、外链建设、页面代码优化

用户行为：用户主动搜索关键词，需点击链接跳转

技术核心：基于网页结构优化与关键词精确匹配

效果衡量：排名位置、点击率(CTR)、自然流量规模

GEO 推广 (生成式引擎优化)

核心目标：成为AI优先信源，实现无点击的权威曝光

内容策略：构建语义深度、结构化知识与E-E-A-T权威性

用户行为：用户向AI提问，直接获取包含品牌的精准答案

技术核心：基于语义分析、知识图谱构建与多模态适配

效果衡量：AI提及率、引用优先级、转化效率与品牌信任

总结：从“搜索后点击”到“提问即答案”，GEO 代表了 AI 时代营销效率的跃迁，更注重内容的深度价值与直接的

问题解决能力。

GEO与传统SEO的本质区别
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对比维度 短视频推广 GEO 推广

核心定义 以短视频为内容载体的流量推广方式 基于地理位置精准定向的推广逻辑

本质属性 内容 + 渠道 层面的推广形式 地域精准筛选 的投放手段

触达依据 用户兴趣、行为、内容偏好、标签 用户实时位置、常驻地、地域范围

适用场景 品牌宣传、全域种草、全国线索获取 本地到店、区域服务、同城获客、线下引流

核心指标 播放量、完播率、互动量、线索量 地域精准度、搜索呈现率、本地客资成本

流量特点 泛流量 + 兴趣精准，覆盖面广 本地强精准，过滤非目标区域流量

GEO与当下短视频推广的区别
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豆包 Deepseek 纳米 千问 元宝 文心一言

Open aiChatGPT快手小红书微信AI百度AI抖音AI

做百度推广，360搜索不到，反之一样！  VS   做GEO推广，凡是通过AI大模型搜索都可以达到效果！

GEO，通过一个技术推广，布局所有AI搜索渠道



04 实施路径：顺势而为开启营销新篇章
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建立企业信息基底

梳理并结构化企业核心信息，包括

产品详情、技术参数、客户案例及

资质认证，形成AI可理解的知识单

元。

构建GEO 内容矩阵

围绕目标用户高频问题，覆盖“城

市×行业×场景”，创作问答式、

指南式、案例式的优质内容。

优化内容以适配AI

采用问答结构、使用Schema 标记

等结构化数据格式，提升内容在AI

检索中的优先级与可读性。
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多平台布局

将优化后的内容发布到主流AI对话平台

及高权重内容平台，实现全域覆盖，提

升曝光机会。

建立效果评估体系

设定关键指标（KPIs），如蒸馏词总

量、可见占比、信源占比、平台分析等

，持续监测分析推广效果。

持续优化迭代

根据数据反馈不断优化内容策略与关键

词布局，形成“监测-分析-优化”的闭

环，确保持续领先。



朱伟男于2026年3月21日完成制作CONTENTS

01 价值呈现：通过AI推广企业到底能够获得什么

02 布局选择：企业为什么必须布局AI推广

03 技术应用：AI推广和现有推广方式的区别

04 实施路径：顺势而为开启营销新篇章

目

录



朱伟男于2026年3月21日完成制作

期待与您合作
联系电话：15900398648

联系人：朱伟男
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